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1. OPSTI DIO

1.1. Naziv i nosilac studijskog programa
Naziv studijskog programa: Zurnalistika

Nosilac studijskog programa: Univerzitet u Tuzli, Filozofski fakultet

1.2. Nadin izvodenja nastave i trajanje studija
Studij je organizovan kao redovni studij. Prvi ciklus studija traje cetiri (4) godine (8
semestara) i vrednuje se sa 240 ECTS bodova. Studijska godina se organizuje u dva semestra

(zimski i ljetni), od kojih svaki ima 15 nastavnih sedmica.

1.3. AkademskKi i stru¢ni naziv koji se sti¢e zavrSetkom studijskog programa

ZavrSetkom 1 ciklusa studija studentica/student sti¢e akademsko, odnosno stru¢no zvanje
bachelor Zurnalistike, a u skladu sa Pravilnikom o koristenju akademskih titula i sticanja
naucnih i struénih zvanja na visokoskolskim ustanovama u Tuzlanskom kantonu koji donosi

Ministarstvo obrazovanja i nauke Tuzlanskog kantona.

1.4. Jezik na kojem se izvodi studijski program
Nastava na studijskom programu Zurnalistika izvodi se na sluzbenim jezicima u Bosni i

Hercegovini.

1.5. Uslovi upisa na studijski program

Pravo ude$¢a na konkursu za upis na studij Zurnalistika imaju kandidati drzavljani Bosne i
Hercegovine, strani drzavljani i lica bez drZavljanstva sa zavrSenom srednjom S$kolom u
cetverogodi$njem trajanju u Bosni i Hercegovini, kao i kandidati koji su srednju Skolu zavrsili
izvan Bosne i Hercegovine, a za koje je nakon postupka nostrifikacije, odnosno ekvivalencije
utvrdeno da imaju zavrSeno odgovarajuce srednje obrazovanje.

Pravo ucesc¢a na konkursu imaju i kandidati sa zavrSenom srednjom stru¢nom $kolom, ukoliko
su stekli dopunsko obrazovanje iz opéeobrazovnih predmeta u gimnaziji ili srodnoj skoli.
Klasifikacija i izbor kandidata za upis vrsi se na osnovu rezultata prijemnog ispita i drugih

kriterija u skladu sa procedurama koje utvrduje Senat Univerziteta u Tuzli.

1.6. Popis predmeta sa brojem sati nastave i brojem ECTS bodova



Nastavni plan &etverogodisnjeg studija Zurnalistika sadrzi obavezne (opite i struéne)

predmete i izborne predmete.

NASTAVNI PLAN*
(TABELA SA OBAVEZNIM | IZBORNIM PREDMETIMA)

PRVA (I) GODINA | semestar Il semestar
Obavezni krediti Zimski semestar Ljetni semestar
PREDMET P| A | L |ECTS| P | A | L |ECTS

1 Uvod u komunikologiju | 3 2 0 6

2 Teorija informacija | 3 1 0 6

3 Uvod u politologiju 3 0 0 3

4 j\?;;\i/kremem bosanski,hrvatski,srpski 5 5 0 3

5 Sociologija | 2 1 0 3

6 Engleski jezik | 2 1 0 3

7 Govorna komunikacija 3 0 0 6

8 Uvod u komunikologiju Il 3 2 0 6

9 Teorija informacija Il 3 2 0 6

10 | Medijska pismenost 3 2 0 5

SR s [ 1o s

12 | Sociologija Il 2 1 0 5

13 | Engleski jezik Il 2 1 0 3
Ukupno obaveznih* 18 7 0 16 9 0
Ukuno sati/ECTS 25 S0 25 30
DRUGA (Il) GODINA Il semestar IV semestar
Obavezni krediti Zimski semestar Ljetni semestar
PREDMET P | A L |ECTS| P | A L | ECTS

1 Pisanje za medije | 3 0 2 6

2 Osnovi printanih medija 3 0 1 6

3 Savren_”lgni s_istemi javnog 3 5 0 5
komuniciranja

4 Novinarska fotografija 3 0 2 5

5 Interkulturalna komunikacija 3 0 0 5

6 Pisanje za medije Il 3 0 2 6

7 Medijske politike 3 2 0 6

8 Novinarstvo u printanim medijima 3 0 2 5

9 Konstruktivno novinarstvo 3 0 0 5

10 | Interpersonalna komunikacija 3 1 0 5
Ukupno obaveznih* 15 2 5 27 15 3 4 27
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Poslovna komunikacija 2 0 1 5

Medijski menadzment
Televizijsko novinarstvo
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Tematsko novinarstvo: samostalni
projekt
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Izborni krediti Zimski semestar Ljetni semestar
PREDMET P A L |ECTS| P A L | ECTS
Politicka filozofija 2 0 0 3

Engleski jezik VII 2 0 0 3

Engleski jezik VIII 2 0

Al WIN|-

Civilno drustvo

Studentica/student sa zavrSetkom I ciklusa studija Zurnalistika na Filozofskom fakultetu

Univerziteta u Tuzli 1 ostvarenih 240 ECTS bodova, moZe nastaviti studij na II ciklusu.

*SILABUSI PREDMETA DATI SU U PRILOGU 1.

1.7. Kompetencije i vjeStine koje se sticu zavrSetkom I ciklusa studija

Zavsetkom Prvog (I) ciklusa studija ,,Zurnalistika“ student/studentica stice temeljna teorijska i
prakticna znanja i1 vjeStine iz podrucja struke, koji ih osposobljavaju za rad i uspjeSan
nastavak studiranja novinarstva, komunikologije, studija medija, odnosa sa javnostima i
drugih srodnih studija. Studenti/ice ¢e tokom studija biti osposobljeni/osposobljene za
kriticko proucCavanje literature iz predmetnih oblasti, kriticko razumijevanje teorijskih
tekstova, te Ce biti osposobljeni/osposobljene da mogu komparirati i analizirati teorijska
stajaliSta vezana za materiju koja se proucava. Pored toga bi¢e osposobljeni za samostalni i
timski rad u zahtjevnim i kriznim uvjetima. Tokom studija studenti ¢e sistemski i postepeno
stjecati znanja iz razli¢itih oblasti kako bi bili osposobljeni kriti¢ki analizirati drusStvenu
stvarnost. Posebna paznja je posveéena usmenom i psimenom izrazavanja esencijalnom za
studij. Bachelori Zurnalistike bice 1 prakticno osposobljeni za produciranje sadrZaja za
printane, vizualne, elektronske i mrezne medije sa spektra vjeStina ovladavanja razli¢itim
tehnikama i tehnologijama primjerenim za specifiéni medij. Takoder ¢e biti osposobljeni
komunikacijskim vjestinama i tehnikama potrebnim za obavljanje poslova iz domena odnosa

sa javnostima i poslovnog komuniciranja te produkcije ostalih medijskih sadrzaja.



Nakon zavrietka Prvog (I) ciklusa studija ,,Zurnalistika®, bachelori novinarstva ¢e biti
osposobljeni za rad u dnevnim i sedmi¢nim novinama, u novinskim agencijama, na radio
stanicama, televizijskim stanicama, web portalima, produkcijskim ku¢ama, konsultantskim
ku¢ama, privrednim dru$tvima, vladinim i nevladinim institucijama, bankama,

osiguravaju¢im drustvima i sli¢no.

Detaljni pregled ste¢enih kompetencija i ishoda ucenja:

Na prvom (1) ciklusu studija ,,Zurnalistika“ sticanje primjenjenih i praktiénih kompetencija
ima jednaku tezinu kao i uvodenje u polje znanstvenih i teorijskih znanja. Studentice/studenti

time tokom studija sticu genericke, kao i specificne kompetencije, i to kako slijedi:

1. Generi¢ke kompetencije

1.1. Instrumentalne kompetencije — kognitivne, metodoloske, jezi¢ne i tehnoloske

1.2. Interpersonalne kompetencije — sposobnost kritike i samokritike, timski rad,
razumijevanje raznolikosti, interkulturalnosti i multukulturalnosti, eti¢nost

1.3. Sistemske kompetencije — sposobnost primjene znanja u praksi, prilagodbe novim
situacijama, kreativnost, te voditeljske sposobnosti,

1.4. ‘Regionalne’ kompetencije — drustvena odgovornost, op¢a kultura, Zelja za u¢enjem

2. Specifiéne kompetencije

2.1. Vjestine 1 znanja za razlicite oblike komuniciranje, od interpersonalnog do masovnog, i sa
razli¢itim tipovima javnosti

2.2. Sposobnost pronalaZzenja relevantnih tema kao predmeta medijskog izvjeStavanja,
fokusiranja na bitne elemente dogadaja, organiziranja i planiranja izvjeStavanja, prikupljanja i
selekcije informacija, odabira odgovarajuc¢e forme, ugla i nacina prezentiranja odabranih tema
2.3. Sposobnost rada na organiziranju razli¢itih oblika interne i eksterne komunikacije u
razli¢itima organizacijama

2.4. Istrazivacke i analiticke vjeStine kao 1 vjestine javnog nastupa

Specifi¢ni ishodi obrazovanja:




« Studentice/studenti ¢e biti u stanju demonstrirati poznavanje osnovnih teorijskih pravaca u
tumacenju komuniciranja i masovnih medija te glavnih pravaca u tumacenju utjecaja
komuniciranja i medija na drustvo.

« Studentice/studenti ¢e biti u stanju demonstrirati poznavanje procesa komuniciranja od
interpersonalnog do masovnog i organizacijskog

« Studentice/studenti ¢e steci sposobnost interdisciplinarnog pristupa pri kreiranju interne i
eksterne komunikacije u oblasti PR i organizacijskog komuniciranja

« Studentice/studenti ¢e ste¢i osnovne vjeStine izvjeStavanja u medijima i bi¢e u stanju
pripremiti novinarski prilog u odgovaraju¢em obliku prilagoden specificnom mediju.

» Studentice/studenti ¢e biti osposobljeni za rad u novinama, novinskim agencijama, na radiju,
televiziji, na internetu i drugim multimedijalnim sistemima.

» Studentice/studenti ¢e takoder biti osposobljeni za rad u izdavackim kucama, odjelima za
odnose s javno$cu, u agencijama za istrazivanje javnosti i medija itd

» Studentice/studenti ¢e takoder biti osposobljeni za prakti¢no rjeSavanje kljucnih problema u
domeni svog poziva

« Studentice/studenti ¢e biti u stanju demonstrirati usvajanje eticke svijesti i profesionalne

odgovornosti u zvanjima za koje se obrazuju.

Nakon zavrsetka I ciklusa studija, student/ica sti¢u uslove za nastavak Skolovanja na II ciklusa

studija.

1.8. Uslovi upisa u slijede¢i semestar, odnosno narednu godinu studija, te nacin

zavrSetka studija

Studentica/student sti¢e pravo na upis u narednu godinu studija ostvarivanjem ECTS kredita
za predmete iz prethodne godine studija. Studentica/student moze prenijeti u narednu godinu
studija najviSe deset (10) ECTS bodova ili najvise dva (2) predmeta, ukoliko nose vise od
deset (10) ECTS bodova. Studentica/student koji ne ispuni uslove iz prethodnih stavova,
obnavlja istu godinu studija. Studentica/student koji obnavlja studijsku godinu izvrSava
preostale ispitne obaveze u terminima zavr$nog popravnog i dodatnog popravnog ispita.
Studentica/student koji obnavlja studijsku godinu obavezan je platiti naknadu za obavljanje
ispita prilikom svakog ponovnog polaganja zavr$nog ili popravnog ispita iz predmeta u godini
koju obnavlja, u visini koju utvrditi Senat. Studentica/student koji obnavlja studijsku godinu,

obavezan je prisustvovati realizaciji nastave samo iz nastavnih predmeta iz kojih nije izvrsio



utvrdene obaveze uceS¢a u nastavi, odnosno nije ostvario pravo na potpis. Ako se u
navedenom slucaju radi o predmetu iz grupe izbornih predmeta, Studentica/student, u
narednoj akademskoj godini, moze ponovo upisati isti ili birati drugi izborni predmet koji nosi
potreban broj ECTS kredita.

Studentica/student zavrSne godine studija, koji je ovjerio posljednji semestar (apsolvent)
zadrzava status studenta apsolventa koji traje od prvog dana naredne akademske godine do
kraja iste. Ukoliko ne polozi sve predvidene ispite u navedenom roku, preostale obaveze
izvrSava kao student imatrikulan, na nac¢in i u rokovima utvrdenim Statutom Univerziteta i

Zakonom.

1.9. Uslovi prelaska sa drugih studijskih programa u okviru istih ili srodnih oblasti
studija

Studentici/studentu Univerziteta se moze omoguciti prelazak sa jednog studijskog programa
na drugi studijski program pod uslovima i postupku utvrdenim Pravilima studiranja na I
ciklusa studija na Univerzitetu u Tuzli. Studentici/studentu drugog Univerziteta moze se
omoguciti prelazak sa istorodnih akreditovanih studijskih programa na studijski program
Filozofskog fakulteta u Tuzli, pod uslovima i postupku utvrdenim Pravilima studiranja I
ciklusu studija na Univerzitetu u Tuzli. Pod istorodnom studijskom programu smatraju se

studijski program zurnalistike/novinarstva, komunikologije, medijskih studija.



1.10 Okvirni sadrZaj obaveznih i izbornih predmeta

| godina
Naziv predmeta UVOD U KOMUNIKOLOGIJU | E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V
Semestar: | | Predavanja: 3 | Vijezbe (A) : 2

Cilj kolegija:

Upoznati studente sa osnovnim komunikoloskim teorijama i konceptima u okviru kojih se razvijala
nauka o

komuniciranju

Upoznati studente sa osnovama i kljuénim akterima javne komunikacije

Pojasniti medusobnu ovisnost i korelacije mass medija, javnosti, komunikacije i drustva
Pojasniti kompleksnost pojma, vrste i nivoe komuniciranja

Pojasniti odnos individualnog i kolektivnog, pojedinca i zajednice

Prezentirati kratku povijest komuniciranja

Naglasiti meduovisnost dominantnog nac¢ina komunikacije i tipova drustva

Razviti kriticki odnos studenata prema mass medijima i javnoj komunikaciji

Sadrzaj / struktura predmeta:

Sta je komunikologija?; Predmet prou¢avanja komunikologije; Pojam, vrste i nivoi komuniciranja;
Definicije komuniciranja; Informacija 1 komunikacija; Pojedinac u druStvu,komunikoloski aspekt;
Jezik 1 simboli; Povijest humane komunikacije; Drustva usmene predaje; Drustva kulture pisma;
Masovno drustvo

Mass mediji: Novine, Radio, TV

Elektronska drustva; Elementi komunikativnog procesa; Komunikaciona sitacija

Literatura:

1. Vreg France, Demokratsko komuniciranje, NUB i FPN Sarajevo, 1991.

2. Kunczik Michael & Zipfel Astrid, Uvod u publicisticku znanost i komunikologiju, Firedrich Ebert
Stiftung, Zagreb,

1998.

3. Tomié Zorica, Komunikologija, Cigoja §tampa, Beograd, 2003.

4. Inglis Fred, Teorija medija, AGM Barbat, Zagreb, 1997

5. Balle Fransis, Mo¢ medija, CLIO, Beograd, 1997.

ECTS

Naziv predmeta TEORIJA INFORMACIJA |

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 15V

Semestar: | | Predavanja: 3 | Vijezbe (A) : 1

Cilj kolegija:

-analizirati razli¢ite koncepte informacije i entropije u objektivnoj i medijskoj stvarnosti;

- pojasniti epistemolosku funkciju informacije u otklanjanju spoznajne entropije;

- razjasniti specificnosti novinarskog postupka u razumijevanju i reprezentovanju stvarnosti;

- razviti semioticku kompetenciju studenata i osposobiti ih za semioticku analizu druStvenih fenomena;
- ovladati metodom ekstrakcije informacija iz raspolozivih empirijskih ¢injenica radi njihove primjene
u razumijevanju kompleksnih drustvenih dogadaja i procesa




Sadrzaj / struktura predmeta:

- Specifi¢nosti novinarske epistemologije

- Definisanje i klasifikovanje informacije

- Spoznajna perspektiva matematske teorije informacije
- Informacija i neizvjesnost

- Informacija i forma

- Informacijska vrijednost saznanja

- Antropoloska perspektiva informacije

- Informacija iz perspektive sistemske teorije masovnih medija
- Konceptualizacija dogadaja

- Koncept entropije

- Informacijska vrijednost dogadaja

- Razumijevanje dogadaja

- Ideja tipa i dekodiranje stvarnosti

- Koncept empirijskog koda

- Koncept semiotic¢ke analize

Literatura:

Ali¢, S.(2008) Copy-paste kultura: Od Mehanicke mlade do copy-paste kulture. Filozofska istrazivanja.
God. 28: 63-74.

Bozovi¢, R. (2015) Paradoksi medijske slobode. U: Medijska kultura, No 8. NVO Civilni forum.
Kurti¢, N. (2006) K6d novinarstva. Sarajevo: Media plan Institut.

Kovach, B. i Rosenstiel, T. (2006) Elementi novinarstva. CID: Podgorica.

Fejzi¢-Cengié, F.(2018) Kao ribe u vodi: ka filozofiji medija ili kako opstati s medijima. Sarajevo:
Dobra knjiga.

Fejzi¢-Cengié, F. (2016) Nelagode s medijima.Sarajevo: Dobra knjiga.

Hrnji¢-Kuduzovi¢, Z. (2014) Komercijalizacija i konvergencija medija: TrZisni izazovi pred medijima
u Bosni i Hercegovini. Tuzla: Bosanska rijec.

Hrnji¢-Kuduzovi¢, Z. (2016) Informisanje internetske generacije. TeSanj: Planjax.

Phillips, A. (2015) Practice and theory for the digital age. New York and London:Routledge Taylor &
Francis Group

Tabs, S. (2013) Komunikacija: Principi i konteksti. Beograd: Clio.

Turéilo, L.(2017) (P)ogledi o medijima i drustvu: Clanci, eseji, istraZivanja, Sarajevo.

ECTS

Naziv predmeta UVOD U POLITOLOGIJU

Ukupan broj sati u semestru: 45P + 0V

Semestar: | | Predavanja: 3 | Vijezbe (A) : 0

Cilj kolegija:

- Upoznati studente sa znacajem izucavanja politologije kao nauke o politici;

- Upoznati studente sa pojmovima politike i znacaju tih pojmova u njihovom profesionalnom radu.
Posebno sa studentima razraditi politi¢ke teorije, doktrine i ideologije, kao §to su konzervativizam,
liberalizam, faSizam, nacionalizam i ideologije nove desnice i socijaldemokratije;

- Sticanje znanja iz oblasti unutra$nje i vanjske politike

- Upoznati studente sa srodnim naukama politologiji kao §to su filozofija,antropologija, psihologija,
politi¢ka historija, politi¢ka sociologija i dr.

Sadrzaj / struktura predmeta:




- Pojmovi, predmet, metode politologije, povjest politologije i struktura politologije

- Politicke teorije (konzervatizam, liberalizam, krs¢anska demokratija, faSizam/nacionalizam, nova
desnica, socijaldemokratija),

- Unutrasnja politika, tipovi politickih sistema, tiranija, monarhija, diktatura, republika, demokratija,
interesne grupe, politicke stranke, izbori,organizacij i vodenje izborne kampanje, vlast, dioba vlasti,
parlament,vlada,sudska  vlast,pravna drzava socijalna  drzava,politicka  kultura, unitarna
drzava,federalna drzava,

- Vanjska politika, pojam i razgrani¢enja, sastavnice vanjske politike, sudionici vanjske politike,
medunarodni odnosi, pojam, teorija 0 medunarodnim odnosima,

- Politologija i srodna znanja o politici: filozofija i politologija, antropologija i politologija, politi¢ka
psihologija i politologija, politicka historija i politologija, politicka sociologija i politologija.

Literatura:

Uvod u politologiju, Andelko Milardovi¢, PAN-LIBER, Osijek, 1996. Godine,

Cazim Sadikovié, Politi¢ki sistemi, Pravni fakultet Univerziteta u Sarajevu, Sarajevo 2004. godine.
Nijaz Durakovi¢, Uporedni politi¢ki sistemi, Sarajevo 2000.

Naziv predmeta SAVREMENI BOSANSKI, HRVATSKI | SRPSKI JEZIK E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 30V
Semestar: | | Predavanja: 2 | Viezbe (A) : 2

Cilj kolegija:

Izucavanje razvoja 1 savremenog stanja standardnojezickih normi bosanskog, hrvatskog 1 srpskog
jezika, fonetike i

fionologije, savremenog morfolo§kog i sintaksickog sistema te osposobljavanje za usmeno i pismeno
izrazavanje u

skladu sa standardnojezickim normama.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Bosanski, hrvatski, srpski standardni jezik; Bosanski, hrvatski, srpski jezik kao dijasistem; Bosanski,
hrvatski, srpski

standardni jezik

2. Stokavsko narjeéje kao osnovica knjizevnih jezika

. Raslojavanje zajednic¢kog knjizevnog jezika

. Fonetsko-fonoloski nivo standardnog bosanskog, hrvatskog, srpskog jezika
. Podjela glasova; Glasovne promjene i glasovni zakoni

. O pravopisu

. Ortografska norma savremenog bosanskog, hrvatskog i srpskog jezika

. Prozodijski sistem i ortoepska norma standardnog jezika

. Osnovna pravopisna pravila

10. Morfologija kao lingvisticka grana

11. Vrste rijeci; Padezi; Deklinacija 1 konjugacija

12. Vrste rijeci; Padezi; Deklinacija i konjugacija

13. Vrste rijeci; Padezi; Deklinacija 1 konjugacija

14. Sintaksa kao lingvisti¢ka grana; Recenicki ¢lanovi

15. Sintagma

O© o0 ~NO O W

Literatura:
S. Halilovi¢, Pravopis bosanskoga jezika: Priru¢nik za Skole, Sarajevo, 1999.
Babi¢ - Mogus - Finka, Hrvatski pravopis, 6. izdanje, Skolska knjiga, Zagreb, 2002.




Pesikan - Jerkovi¢ - Pizurica, Pravopis srpskoga jezika, Matica srpska, Novi Sad, 1993.

S. Halilovi¢, Bosanska, hrvatska, srpska i crnogorska pravopisna norma (opcée znacajke i tendencije),
Knjizevni jezik,

21/1, Sarajevo, 2003, 32-39.

M. Ajanovi¢, Interpunkcija u teoriji i praksi bosanskog, hrvatskog, srpakog jezika, Bosanska knjiga,
Sarajevo, 1998.

Hasnija Muratagi¢-Tuna, Bosanski, hrvatski, srpski: Aktuelni pravopisi (sli¢nosti 1 razlike), BFD,
Sarajevo, 2005.

R. Buli¢, Bosanski jezik: JeziCko-pravopisni priru¢nik, Bosanska rije¢, Tuzla, 2001.

R. Buli¢, Rje¢nik pravopisnih, oblic¢kih i akcenatskih nedoumica, Bosanska rijec¢, Tuzla, 2009.

Naziv predmeta SOCIOLOGIA I ECTS

3

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15V

Semestar: | | Predavanja: 2 | Vijezbe (A) : 1

Cilj kolegija:

Upoznavanje studenata sa najbitnijim ucenjima o drustvu i covjeku. Ovladavanje osnovnim
pojmovima, kategorijama i

terminima neophodnim za razumijevanje druStva kao globalne pojave u kontinuiranim procesima i
kretanju.

Osposobljavanje studenata za prepoznavanje, uocavanje i artikulaciju razlicitih zivotnih situacija,
problema Zivotne

sredine u kojoj zive. Spoznati drustvenu uslovljenost ljudske li¢nosti. Razvijanje kod studenata
saznanja o

zakonitostima druStvenog razvitka na moralno-etickim normama 1 vrijednostima.

Sadrzaj / struktura predmeta:

Sociologija-znanstvena teorija drustva,

- Znacaj sociologije za svakodnevno iskustvo

- Odnos sociologije i drugih drustvenih znanosti

* Povijesni razvoj socioloSke misli

- Od socioloskog promisljanja ka socioloskoj znanosti
- Razvoj socioloSke misli u Bosni 1 Hercegovini

* Predmet i metode sociologije

- Predmet proucavanja sociologije

- Metode u sociologiji

* Osnovni socioloski pojmovi

- Drustvo, Drustvenost, Covjek, Drustvena pojava, Drustvena grupa, Drustvena struktura,
Socijalizacija

* DruStvene pojave

-Pojam drustvene pojave

-Vrste druStvenih pojava

-Drustveni odnosi, procesi 1 tvorevine

* Drustvene grupe i organizacije

- Podjela drustvenih grupa

- Porodica

Literatura:

1. Ziga,Jusuf, Pozi¢ Adib, Sociologija, OFF-SET, Tuzla,2013
2.Gidens,Entoni,Sociologija,prevodioci:dr.Nadezda Silaski,dr.Tatjana Purovi¢,Ekonomski

fakultet,Beograd,2007.




Naziv predmeta ENGLESKI JEZIK | =t

3

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15 V

Semestar: | | Predavanja: 2 | Vijezbe (A) : 1

Cilj kolegija:

Osposobiti studente da komuniciraju na engleskom jeziku na nizem srednjem nivou,

- osposobiti studente da razumiju odabrane audio i pisane tekstove (stru¢ne kao i one opSteg karaktera),
da razgovaraju i piSu o temama obradenim na nastavi, te iznose ideje o pitanjima iz njihove struke,

- osposobiti studente da pravilno koriste opsti 1 strucni vokabular obraden na nastavi.

Sadrzaj / struktura predmeta:
Predavanja:

1. Uvod u kolegij

. Najcesce gramaticke greske

. Present Simple Tense

. Present Continuous Tense

. Past Simple Tense

. Past Continuous Tense

. Past Perfect Simple Tense

. Prvi test

. Present Perfect Simple Tense
10. Futur |

11. BE GOING TO + Infinitiv
12. Izrazavanje buduénosti drugim glagolskim vremenima
13. Prvi kondicional

14. Drugi kondicional

15. Drugi test

Vjezbe:

1. Dijagnosticki test

2. NajceSc¢e gramaticke greske
3. Present Simple Tense

4. Present Continuous Tense

5. Razlike izmedu Present Simple Tense 1 Present Continuous Tense
6

7

8

OO ~NO Ol W

. Past Simple Tense
. Past Continuous Tense
. Past Perfect Simple Tense
9. Present Perfect Simple Tense
10. Future |
11. BE GOING TO + Infinitiv
12. Izrazavanje buducnosti drugim glagolskim vremenima
13. Prvi kondicional
14. Drugi kondicional
15. Utvrdivanje gradiva

Literatura:

Csalova, O. (2016). English Grammar for Journalists. Nitra: Univerzita KonStantina Filozofa v Nitre.
Harris, M. et al. (2005). Opportunities. Essex: Longman.

Autenti¢ni tekstovi vezani za obrazovanje iz Stampe i strucne literature.




ECTS

Naziv predmeta GOVORNA KOMUNIKACIJA

Ukupan broj sati u semestru: 45P + 0V

Semestar: | | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 0

Cilj kolegija:

- educirati studente o osnovnim principima i osobinama anticke retorike i savremenog govornistva;

- pojasniti znacaj retorike i njen uticaj na stvaranje modernih demokratskih tokova;

- ukazati na emocionalni i racionalni nivo humane komunikacije, te njihove efekte na komunikaciju
uopce;

- unaprijediti vjestine studenta vezane za persuazivne strategije;

- ukazati na vaznost logicke strukture govora, konceptualizaciju i realizaciju govora i javnog nastupa;
- osposobiti studente za samopouzdan i efektan govorni nastup.

Sadrzaj / struktura predmeta:

* Nastanak i razvoj govornistva

* Pojam, znacenje i specifi¢nosti govora
* Racionalni i emocionalni nivoi komunikacije
* Pravila govornistva

* Retoricke vrste

* Interpretiranje teksta

* Retoricke figure

* Priprema govora

* Organizacija govorne poruke

* Logicka struktura govora

* Persuazivne strategije

* Javni nastupi

* Poetika govora

* Funkcije 1 vaznost glasa govornika

Literatura:

Aristotel (2017) Retorika. Delfi.

Skari¢, I. (2000) Temeljci suvremenoga govornistva. Zagreb: Skolska knjiga.

Gottesman, D. i Mauro, B. (2006) Umijece javnog nastupa: Osvojite govornicu koriste¢i se glumackim
vjestinama.

Zagreb: Jesenski i Turk.

Hrnji¢, Z. (2008) Persuazija i odnosi s javnostima. Tuzla: Hamidovi¢.

King, L (1994) How to Talk to Anyone, Anytime, Anywhere. New York.

Mej, Dz. (2021) Kako odneti pobedu u raspravi? Marko Tulije Ciceron. Mislilo.

Nuhi¢, M. (2000) Komuniciranje od pec¢inskog crteza do interneta. Sarajevo.

Naziv predmeta UVOD U KOMUNIKOLOGIJU I E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V
Semestar: 11 \ Predavanja: 3 ] Viezbe (A) : 2

Cilj kolegija:

Upoznati studente sa teorijama masovnog druStva, masovne kulture i masovnih medija
Upoznati studente sa karakteristikama masovnog komuniciranja i funkcijama masovnih medija
Pojasniti razlike medu razli¢itim vrstama konzumenata mass medijskih sadrzaja




Identificirati razliku izmedu pojmova javnost 1 javno mnijenje

Utvrditi obiljezja i znacaj lidera javnosti u javnoj komunikaciji

Pojasniti obiljezja interneta 1 internet komuniciranja

Ustanoviti razlike, ali i meduovisnost tradicionalne i virtualne javnosti

Prezentirati klju¢ne medunarodno pravne akte u vezi sa slobodom misljenja i izraZzavanja
Komentirati osnove medunarodne i nacionalne medijske legislative

Sadrzaj / struktura predmeta:

Masovni mediji i masovna kultura; Karakteristike masovnog komuniciranja; Funkcije masovnih
medija; Konzumenti mass medijskih sadrzaja; Model dvostepenog toka masovne komunikacije; Pojam
javnosti 1 javnog mnijenja; Oblici i vrste ispoljavanja javnosti; Lideri javnosti; Tradicionalna i virtualna
javnost; Komunikacija i manipulacija; Komuniciranje i ljudska prava; Internet komuniciranje;
Tradicionalni i novi mediji; Medijsko zakonodavstvo i novinarski kodeksi; Etika komuniciranja u
tradicionalnim i novim medijma

Literatura:

Vreg France, Demokratsko komuniciranje, NUB i FPN Sarajevo, 1991.

Osmancevi¢ Enes, Internet, tradicionalna i virtualna javnost, Magistrat, Sarajevo, 2003.
Lorimer Rolend, Masovne komunikacije, CLIO, Beograd, 1998.

Korni Danijel, Etika informisanja, Clio, Beograd, 1999.

SlapsSak Svetlana i dr., Rat je po¢eo na Maksimiru, Medija centar, Beograd, 1997.

ECTS

Naziv predmeta TEORIJA INFORMACIA 11

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V

Semestar: 11 | Predavanja: 3 | Viezbe (A) : 2

Cilj kolegija:

- razumiju logi¢ku strukturu mas-medijske poruke i novinarskog diskursa;

- ovladaju teorijskim osnovama prikupljanja podataka 1 pristupa razli¢itim izvorima informacija;

- razviju senzibilitet za kompleksnost problema transformacije informacije per se u informaciju per nos
(poruku) i

- budu pripremljeni za prakti¢ne aspekte kreiranja poruke.

Sadrzaj / struktura predmeta:

- Cinjeni¢nost saznanja

- Nepristran pristup izvjeStavanju

- [zvjestavanje utemeljeno na relevantnim ¢injenicama
- Reprezentativnost ¢injenica

- Preciznost evidencije 1 oznacavanja ¢injenica
- Logicka struktura medijske poruke

- Sud u medijskoj poruci

- Logicki kod

- Izvori podataka i informacija

- Postupci prikupljanja podataka

- Diskurs novinarstva

- Nivoi diskursa

- Klasifikacija iskaza

- Semanticko determinisanje poruke

- Iskazivost istine




Literatura:

Ali¢, S. (2016) Medij jezika (Filozofija razumijevanja). Crna Gora: Medijska kultura.
Ali¢. S. (2016) Niceansko novinarstvo. Hrvatska: Sveuciliste Sjever.

Ali¢, S. (2014) Masmedijski fundamentalizam. Hrvatska: Sveuciliste Sjever.

Kurti¢, N. (2006) Kod novinarstva. Sarajevo: Mediaplan Institut.

Harcup, T. Deirdre, O. (2016) What is news?. Journalism Studies. (18) 12: 1470-1488.
Petrovi¢. G. (2018) Logika. Element.

Zalizer, B.(2017) What Journalism Could Be?. Polity Press: Malde.

Naziv predmeta MEDIJSKA PISMENOST =t

5

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V

Semestar: 11 | Predavanja: 3 | Vjezbe (A) : 2

Cilj kolegija:

* razumiju razli¢ite teorijske pravce o masmedijskom utjecaju

* razviju kriti¢ki pristup analizi masmedijskih sadrzaja

« shvate funkcioniranje masovnih medija u savremenim trzi§nim uvjetima

* uoce razliku izmedu komercijalnih i javnih masmedijskih organizacija

* uoce karakter masmedijskih sadrzaja

* shvate vaznost koncepta medijske pismenosti u obrazovnim sistemimapoloZe zavrSni ispit u prvim
ispitnim terminima na Kraju semestra.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1 Odredenje predmeta 1 pojma medijske pismenosti
2 Masovni mediji

3 Obrazovanje i medijska pismenost

4. Obrazovanje i mediji

5. Utjecaj masovnih medija na drustvo

6 Komercijalni i javni mediji

7 Nasilje i masovni mediji

8 Informativni sadrzaji masovnih medija
9 Edukativni sadrzaji masovnih medija
10.  Zabavni sadrZaji masovnih medija

11.  Etika i mediji

12, PR i mediji

13.  Novi mediji i medijska pismenost

14.  Rekapitulacija sadrzaja

Literatura:

Gone, Z (1997) Obrazovanje i mediji, Multimedija, Beograd

Kellner,D (2004) Medijska kultura, Clio, Beograd

Kosir, M., Zgrablji¢, N. i Ranfl, R. (1999) Zivot s medijima. Priruénik o odgoju za medije.Zagreb:
Doron.

Potter, J. (2011) Medijska pismenost, Clio, Beograd.

Taji¢,Lea (2013) Medijska pismenost u Bosni 1 Hercegovini, Internews, Sarajevo

Zgrablji¢ Rotar, N. (Ur.) (2005) Medijska pismenost i civilno drustvo, Sarajevo

Vajzovi¢, Emir (Ur.)(2020) Medijska 1 informacijska pismenost - Istrazivanje i razvoj, FPN, Sarajevo
Trnini¢, Dragana (2017) "Konceptualni okvir medijske pismenosti" -Udruzenje za filozofiju i
drustvenu misao, Banja Luka

Trnini¢, Dragana (2014) "Medijska kultura i medijska pismenost) - Udruzenje sociologa Banja Luka,




| Banja Luka

Naziv predmeta POLITICKI SISTEM BOSNE | HERCEGOVINE E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 15V
Semestar: 11 | Predavanja: 3 | Vijezbe (A) : 1

Cilj kolegija:

poznati studente sa osnovnim teorijsko-prakti¢nim znanjem iz oblasti politic¢kog sistema, o oblicima
drzave, politi¢kim organiziranjem i predstavljanjem, aktuelnim ustavno-pravnim uredenjem Boane i
Hercegovine i njegovim historijskim kontinuitetom, javnim mnijenjem, sistemom zastite ljudskih
prava, pojmom gradanina i gradanskog drustva i konceptom konstitutivnih naroda u Bosni i
Hercegovini.

Sadrzaj / struktura predmeta:

-Historijski kontinuitet razvoja drzavnosti Bosne 1 Hercegovine od Srednjevjekovne bosanske drzave,
osmanskog i austrougarskog perida, do Socijalisticke Republike Bosne i Hercegovine i izboral990.;

- Raspad jugoslovenske federacije i medunarodno priznanje Republike Bosne i Hercegovine,

- Medunarodni mirovni planovi i posredovanja koji su prethodili Dejtonskom sporazumu,

- Op¢i okvirni sporazum za mir u Bosni 1 Hercegovini, Utemeljenje drzavnog suvereniteta i
nezavisnosti Bosne i Hercegovine u medunarodnom pravu,

- Bosna i Hercegovina izmedu Dejtona i Brisela.

Literatura:
- Suad Kuréehaji¢, Omer Ibrahimagi¢, Politicki sistem Bosne 1 Hercegovine, autori 2007., Sarajevo,
- Nijaz Durakovi¢, Uporedni politicki sistemi, FPN, Sarajevo 2000.

ECTS

Naziv predmeta SOCIOLOGIUA II

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15V

Semestar: 11 | Predavanja: 2 | Vijezbe (A) : 1

Cilj kolegija:

Upoznavanje studenata sa najbitnijim ucenjima o drustvu i covjeku. Ovladavanje osnovnim
pojmovima, kategorijama i

terminima neophodnim za razumijevanje drusStva kao globalne pojave u kontinuiranim procesima i
kretanju.

Osposobljavanje studenata za prepoznavanje, uoc¢avanje i artikulaciju razli¢itih zivotnih situacija,
problema zivotne

sredine u kojoj zive. Spoznati drustvenu uslovljenost ljudske licnosti. Razvijanje kod studenata
saznanja o

zakonitostima drustvenog razvitka na moralno-etickim normama i vrijednostima.

Sadrzaj / struktura predmeta:

- Rad i fenomeni trziSnog sistema privredivanja

- Politika i politicke institucije

- Drustvena pravila 1 odstupajuc¢a ponaSanja

- Najznacajniji pokuS§aji humaniziranja modernih drustava

- Odgoj i obrazovanje

- Kultura i drustvo

- Mediji i drustvo

- Oblici druStvene svijesti (moral, religija, ideologija, filozofija, nauka)




- Osnovna socioloska obiljezja savremenog bosansko-hercegovackog drustva

Literatura:

1. Ziga,Jusuf, Pozi¢ Adib, Sociologija, OFF-SET, Tuzla,2013
2.Gidens,Entoni,Sociologija,prevodioci:dr.Nadezda Silaski,dr.Tatjana Purovi¢,Ekonomski
fakultet,Beograd,2007.

Naziv predmeta ENGLESKI JEZIK 11 =t

3

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15V

Semestar: I | Predavanja: 2 | Viezbe (A) : 1

Cilj kolegija:

Osposobiti studente da komuniciraju na engleskom jeziku na nizem srednjem nivou,

- osposobiti studente da razumiju odabrane audio i pisane tekstove (stru¢ne kao i one opsteg karaktera),
da razgovaraju i piSu o temama obradenim na nastavi, te iznose ideje o pitanjima iz njihove struke,

- osposobiti studente da pravilno koriste opsti 1 strucni vokabular obraden na nastavi.

Sadrzaj / struktura predmeta:
Predavanja:
1. Uvod u kolegij

2. Tre¢i kondicional

3. Modalni glagoli: CAN, COULD, BE ABLE TO

4. Modalni glagoli: SHALL, SHOULD, WILL, WOULD
5. Modalni glagoli: MAY, MIGHT

6. Modalni glagoli: MUST, HAVE TO

7. Pasiv

8. Prvi test

9

. Upravni i neupravni govor

10. Relativne recenice

11. Odredeni 1 neodredeni ¢lanovi

12. Brojive i nebrojive imenice

13. Pridjevi

14. Associated Press vodic

15. Drugi test

Vjezbe:

. Dijagnosticki test

. Tre¢i kondicional

. Modalni glagoli: CAN, COULD, BE ABLE TO
. Modalni glagoli: SHALL, SHOULD, WILL, WOULD
. Modalni glagoli: MAY, MIGHT

. Modalni glagoli: MUST, HAVE TO
Pasiv

. Pisanje velikog i malog slova

. Upravni i neupravni govor

10. Relativne recenice

11. Odredeni 1 neodredeni ¢lanovi

12. Brojive i nebrojive imenice

13. Pridjevi

14. Associated Press vodic¢

15. Utvrdivanje gradiva

©O~NDUTDWN —




Literatura:

Csalova, O. (2016). English Grammar for Journalists. Nitra: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre.
Harris, M. et al. (2005). Opportunities. Essex: Longman.

Autenticni tekstovi vezani za obrazovanje iz Stampe i stru¢ne literature.

Il godina
Naziv predmeta PISANJE ZA MEDIJE | ECGTS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V
Semestar: Il | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

- upoznati studente o osnovnim pravilima i glavnim stilskim karkateristikima pisanja za medije

- educirati ih o profesionalnim novinarskim nacinima (metodama) vrednovanja i selekcije dogadaja
- prenijeti studentima temeljna prakti¢éna znanja i vjestine rada prilikom novinarskog izvjeStavanja
- savladati pisanje lida, organizacije teksta kao i naslovnog bloka

- nauciti ih pravilima profesionalnog citiranje sugovornika

- nau€iti ih temeljnim informativnim Zanrovima — pisanju izvjestaja (obrnuta i pravilna piramida,
pjescani sat i multielementni izvjestaj)

Sadrzaj / struktura predmeta:

- Uvod u novinarski stil

- Vijest 1 dogadaj

- Vrijednosti vijesti

- Procjenjivanje vrijednosti vijesti

- Vrijednosti vijesti u digitalnim medijima
- Pravila pisanja za medije, citiranje i parafraziranje
- Organizacija ¢injenica

- Korak po korak do vijesti

- Lid

- Obrnuta piramida

- Pravilna piramida

- Pjescani sat

- Blok struktura

Literatura:

Baker-Woods et al. (1997) Mass Media Writing: An introduction. Arizona: Scottsdale.

Briggs, M. (2016). Journalism Next: A Practical Guide to Digital Reporting and Publishing. SAGE
Publishing.

Craig, R. (2005) Online novinarstvo. Beograd: Clio.

Harcup, T.; Deirdre, O. (2016) What is news?. Journalism Studies.

Harcup, T.; Deirdre O. (2001) What is News? Galtung and Ruge Revisited. Journalism Studies.

Kurti¢, N. (2009) Osnovi pisanja za medije. Sarajevo: MediaPlan Institut.

Lawrence, L.; Vivian, J. (1996) News reporting and writing. Allyn and Bacon.




ECTS

Naziv predmeta OSNOVI PRINTANIH MEDIJA

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 15V

Semestar: 111 | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

- upoznati studente s osnovnim pojmovima, teorijskim okvirima i konceptima printanih medija;

- upoznati studente s historijskim razvojem novina u svijetu i Bosni i Hercegovini;

- pojasniti sociolosko i kultorolosko znacenje novina u pojedina¢nim etapama razvoja a posebice u
savremenom okruzenju;

- upoznati studente s osnovnim tehnoloskim pretpostavkama i karakteristikama produkcije novina;
- upoznati studente sa polozajem novina u svijetu i Bosni Hercegovini;

- pojasniti nacine finansiranja novina;

- podstacdi i podrzati razvoj intelektualnih vjestina studenata.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Karakteristike novina kao medija javne komunikacije;

2. Novine kao medij vijesti: industrija printanih medija i profesionalizacija novinarstva;

3. Historijski razvoj novina i novinarstva u printanim medijima |: Zapadna Europa;

4. Historijski razvoj novina i novinarstva u printanim medijima Il: Sjeverna Amerika;

5. Historijski razvoj novina i novinarstva u printanim medijima III: Isto¢na i Jugoisto¢na Europa;
6. Historijski razvoj novina i novinarstva u printanim medijima IV: Bosna i Hercegovina;

7. Novine u digitalnom ekosistemu: od printanih do mreznih medija;

8. Izrazajna sredstva novina: semiotika novina, osnovi tipografije;

9. Tradicionalne i suvremene tehnologije produkcije i distribucije novina;

10. Printana i online izdanja novina;

11. Ekonomija novina: tradicionalni i inovativni poslovni modeli industrije prinatnih medija;
12. Novinski monopoli;

13. Novine i novinske agencije;

14. Novine, politika, kultura.

15. Suvremeni trendovi.

Literatura:

Barakovi¢, V. (2015): "Novine: kako (pre)zivjeti digitalno doba", u Kurti¢, N. et al: Tabloidiziranje
stvarnosti. Metamorfoza dnevnih novina, TeSan;j: Planjax.

Gocini, D. (2001): Istorija novinarstva, Beograd: Clio.

Krusevac, T. (1978): Bosanskohercegovacki listovi u XIX veku, Sarajevo: Veselin Maslesa.
Ademovi¢, F. (1997): Prve novine 1 prvi novinari u Bosni 1 Hercegovini, Sarajevo: Nezavisna unija
profesionalnih novinara BiH.

McLuhan, M. (1973): Gutenbergova galaksija, Beograd: Nolit.

Naziv predmeta SAVREMENI SISTEMI JAVNOG KOMUNICIRANJA E(:5TS
Ukupan broj sati u semestru: 45P + 30V
Semestar: Il | Predavanja: 3 | Vijezbe (A) : 2

Cilj kolegija:

- Omoguciti studentima uvid u funkcionisanje savremenih komunikacijskih sistema. Teoretski dio
predmeta Savremeni sistemi javnog komuniciranja nacelno ispituje pokretace i primaoce
poruka/informacija u procesu javnog komuniciranja, principe organiziranja informacijskih sistema i
njihove funkcije, dok se njegov empirijski dio odnosi na izu€avanje komunikacijskih sistema




najtipi¢nijih za odredene modele i nivoe.

- Kurs ima za cilj dati studentima na uvid osnovne teorijske koncepte i praki¢ne primjere ekspanzije
globalnih korporativnih medijskih sistema i posljedica koje /je/ ovaj proces ima/o na javne servise.
Analizirati ekonomsku, drustvenu i politicku mo¢ ovih sistema i njihovih vlasnika (pojedinaca i
transnacionalnih korporacija).

- Konacno, kurs ima za cilj sagledavanje pozicije ,,malih“ zemalja (poput Bosne i Hercegovine) u
procesima globalizacije i transnacionalizacije, komercijalizacije i konvergencije/digitalizacije medijski
sistema u cilju objasnjenja fenomenologije navedenih komunikacijskih iskustava.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Teorijske pretpostavke informacijsko-komunikacijskih sistema:

2. Medijska sistemska paradigma i klasifikacija IKS;

3. Specificnosti i modeli javnog sistema komuniciranja; Digitalizacija i transformacija komunikacijskih
sistema;

4. Sveobuhvatni model IKS i savremeni diskurs — socijalni i tehnoloski aspekti IK sistema; Pitanja
suvereniteta i globalni diskurs IK sistema

5. Karakteristike javnog sistema komuniciranja:

6. Savremeni mediji - vrhovne institucije javne sfere; Institucionalne ,,sile” koje imaju odlucujuéi
utjecaj na oblikovanje javnog misljenja;

7. Javni mediji i komercijalna stvarnost, reprivatizacija javne sfere; Utjecaj internet-javnosti na
razvijanje opceg javnog diskursa

8. Korporativni mediji i javni servisi - razlike teorijskog pristupa i prakse:

9. Javni servisi na fonu vladavine globalnih medija i njihove slike svijeta; Ne/mo¢ drzavne kontrole i
cenzure: prijetnja javnosti; Ekonomski i politi¢ki ucinci globlanih korporativnih medija na ,,moc¢*
javnih servisa;

10. Javni i privatni komunikacijski sektori; Javni radio-televizijski servisi u multietni¢kim drzavama
11. Novo medijsko okruZenje - izazovi za javne emitere

12. Utjecaj digitalizacije na medije, auditorij, komunikacijsku industriju i drzavu;

13. Strategija javnih medija: koriStenje potencijala interneta;

14. Digitalizacija printanih i elektronskih medija;

15. Digitalizacija i BiH; Digitalizacija javnih RTV servisa u BiH

Literatura:

1. Radojkovi¢, Miroljub; Stojkovi¢, Branimir (2004): Informaciono-komunikacioni sistemi, CLIO,
Beograd

2. Vocki¢ - Avdagi¢, Jelenka (2002): Suvremene komunikacije ne/sigurna igra svijeta, FPN Sarajevo

3. Vreg, Franc (1991): Teorije komunikacijskih sistema, u knjizi: Demokratsko komuniciranje, FPN,
Sarajevo

4. Hrvatin S.B. i grupa autora (2008): Razjedinjeni propadaju, Javni radio-televizijski servisi u
multietni¢kim drzavama, Mediacentar, Sarajevo

5. McChesney, Robert (2008): Bogati mediji, siroma$na demokracija, Sahinpasi¢, Sarajevo

6. McChesney, Robert (2004): Globalni mediji, CLIO, Beograd

7. Alexander C.J.; Pall L.A. (2001): Digitalna demokracija, Panliber, Osijek

8. Turcilo, Lejla (2009): Vlasnistvo nad medijima kao oblik politicke moé¢i — refleksije globalnih
korporativnih medija na BiH, doktorska disertacija, FPN Sarajevo




ECTS

Naziv predmeta NOVINARSKA FOTOGRAFIJA

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V

Semestar: 111 | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

* pruziti studentima sistematic¢na teorijska i prakticka znanja o temeljnim tehnikama snimanja i obrade
fotografija koje svoju primjenu nalaze u polju novinarstva i masovnih medija;

* osposobiti studente da se samostalno koriste fotoaparatima i profesionalnim, specijaliziranim
racunarskim aplikacijama za digitalnu obradu fotografija s ciljem planiranja, snimanja i obrade
novinarskih fotografija;

* nauciti studente historiji i zanrovima novinarske fotografije; postupcima konstrukcije i kompozicije
fotografija, kriterijima odabira fotografija za printane ili digitalne medije, kao i pravilima kreiranja
potpisa fotografija;

» izvjezbati studente da rade stru¢no, uredno, i sistemati¢no, postuju¢i utvrdene vremenske rokove,
tehniCko-estetske zahtjeve 1 eticka nacela fotoreporterske djelatnosti;

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Fotografija i komunikacija (vrste fotografskih saopéenja, izrazajna sredstva, problem konstrukcije i
kompozicije), fotografija u tradicionalnim i mreznim medijima, fotonovinarstvo;

. Historija fotografije i fotonovinarstva;

. Fotografska oprema;

. Tehnike snimanja I: korektna i kreativna ekspozicija, fokusiranje, rad s dostupnim svjetlom;

. Tehnika snimanja I1: figure i ton (primarna i sekundarna konstrukcija, nacela kompozicije) ;

. Tehnika snimanja III: prostor (primarna i1 sekundarna konstrukcija, nacela kompozicije) ;

. Tehnika snimanja IV: linearni motiv (primarna i sekundarna konstrukcija, nacela kompozicije);
. Tehnika snimanja V: boja (primarna i sekundarna konstrukcija, nacela kompozicije);

. Zanrovi novinarske fotografije;

10. Fotoreporterski zadaci, selekcija i opis fotografija;

11. Fotoprica;

12. Novinarska fotografija: pravni i eticki aspekti;

13. Tehnike obrade fotografije I: osnovne obrade (Lightroom i Photoshop)

14. Tehnike obrade fotografija 11: napredne obrade (Lightroom i Photoshop)

15. Fotografija i fotonovinarstvo u Bosni i Hercegovini.

O 003N O1T AW

Literatura:

Vujovi¢, M. (2021): Fotografija u medijima, NiS: Filozofski fakultet u Nisu.

Strugar Kureci¢, M (2017): Osnove digitalne fotografije, Zagreb: SveuciliSte u Zagrebu, Graficki
fakultet.

Kelby, S. (2013): Digitalna fotografija, Beograd: Mikro knjiga.

Smok, J. (2001): Design of the Photographic and the Cinematographic Image, Prague: Academy of
Performing Arts.

Kobre, K. (2004): Photojournalism: The Professionals’ Approach, Oxford-Boston: Focal Press.

Horton, B. (2000): Associated Press Guide to Photojournalism, New York: McGraw Hill.

Sandra Vitalji¢, S. (2013): Rat slikama. Suvremena ratna fotografija, Zagreb: Algoritam.

Turkovi¢, H. (2002): Razumijevanje perspektive, Zagreb: Durieux.

Tanhofer, N. (2008): O boji, Zagreb: Novi Liber.

Jacobson, R. et al. (2000). The Manual of Photography. Photographic and Digital Imaging, Oxford:
Focal Press.

Wells, L. (2006): Fotografija: kriti¢ki uvod, Beograd: Clio /odabrana poglavlja/.

Kazi¢, D. (1981): Elementarna tehnika fotografije, Beograd: Univerzitet umetnosti u Beogradu.




ECTS

Naziv predmeta INTERKULTURALNA KOMUNIKACIJA

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 0V

Semestar: Il | Predavanja: 3 | Vjezbe (A) : 0

Cilj kolegija:

Ukazati na znacaj interkulturalne komunikacije.

Identificirati nesporazume u interkulturalnim komunikacijskim procesima.

Utvrditi razlike izmedu multikulturalnosti, interkulturalnosti i transkulturalnosti.
Analizirati negativnu komunikacijsku praksu tokom historije zapadnog Balkana.
Afirmirati vaznost poStovanja razlicitosti, tolerancije i mirnog rjeSavanja konflikata.
Pronac¢i moguénosti za unaprjedenje interkulturalnosti i transkulturalnosti.

Sadrzaj / struktura predmeta:

Pojam i znacaj kulture

Kultura i komunikacija

Identitet, pojedinac i kolektiv

Etnicitet, kulturoloske razlike, predrasude i stereotipije
Nacionalizam, manjine, netrpeljivost, konflikt
Nesporazumi u interkulturalnim komunikacijskim procesima
Mitomanija

Duh palanke

Jezicki purizam

Tolerancija, pluralnost i mirno rjeSavanje konflikata
Multikulturalnost, interkulturalnost i transkulturalnost
Balkaniziranost kulture

Demokratizacija komunikacije

Virtualna kultura i online zajednice

Interkulturalnost, ucenje i znanje

Literatura:

1.Cooper Pamela J., Carolyn Calloway-Thomas, and Cheri J. Simonds. Intercultural communication. A
text with

readings. Boston: Pearson, 2007.

2. Giordano Christian, Ogledi o interkulturnoj komunikaciji, XX vek, Beograd, 22001.
3. Hall T Edward , Nemi jezik, BIGZ, Beograd, 1976.

4. Eriksen Hylland Thomas, Etnicitet i nacionalizam, XX vek, Beograd, 2004.

5. Colovié Ivan, Balkan - teror kulture, XX vek, Beograd, 2008.

6. Leach Edmund, Kultura i komunikacija, XX vek, Beograd, 2002.

7. Konstantinovi¢ Radomir, Filosofija palanke, Otkrovenje, Beograd, 2004.

8. Kordi¢ Snjezana, Jezik i nacionalizam, Durieux, Zagreb, 2010.

Naziv predmeta PISANJE ZA MEDIJE Il =t

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V

Semestar: IV | Predavanja: 3 | Viezbe (L) : 2

Cilj kolegija:
- upoznati studente o osnovnim pravilima i glavnim stilskim karkateristikima narativnog novinarstva,




pripremanja i

izvodenja intervjua kao i pisanja komentara

- prenijeti studentima temeljna prakticna znanja i vjestine rada prilikom pisanja feature-a
- savladati pisanje lidova za feature

- savladati pisanje trend story-a, fokusirane price i profila

- savladati pisanje solution novinarske price

Sadrzaj / struktura predmeta:
- Narativno novinarstvo
- Ficer

- Lid za ficer

- Efektan zavrSetak price
- Fokusna prica

- Trend prica

- Profil

- Intervju

- Komentar

- Solution pric¢a

- Naslovni blok

Literatura:

Briggs, M. (2016). Journalism Next: A Practical Guide to Digital Reporting and Publishing. SAGE
Publishing.

Craig, R. (2005) Online novinarstvo. Beograd: Clio.

Kurti¢, N. (2009) Osnovi pisanja za medije. Sarajevo: MediaPlan Institut.

Mclintyre H.; Smith Dahmen, N. (2021) Reporting beyond the problem. From Civic Journalism to
Solution Journalism. Peter Lang.

ECTS

Naziv predmeta MEDIJSKE POLITIKE

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V

Semestar: IV | Predavanja: 3 | Viezbe (A) : 2

Cilj kolegija:

- Omoguciti studentima uvid u uticaj specifi¢nih politi¢kih sistema, odnosno vladinih i nevladinih
institucija, na razvoj savremenih medija.

- Teoretski dio predmeta Medijske politike bavi se temeljnim pretpostavkama upravljanja savremenim
medijskim sistemima u specificnim politickim i ekonomskim okruzenjima, unutar kojih se evidentiraju
glavni akteri medijske politike, kao i nosioci komunikacijskih funkcija u zadovoljavanju savremenih
informacijskih potreba konzumenata medijskih sadrzaja.

- Dodatni ciljevi kursa takode podrazumijevaju omogucéavanje studentima prepoznavanje specifi¢nih
liberalnih, ali i nedemokratskih oblika upravljanja razvojem medijskih sistema u savremenim
drustvima.

- U okviru prakti¢ne primjene usvojenih teorijskih saznanja, studenti ¢e biti osposobljeni da prepoznaju
specifi¢na obiljezja bosanskohercegovacke medijske politike, odnosno ograni¢avajuce faktore razvoja
bosanskohercegovackog medijskog sistema u izazovima koje donosi ekonomska i politicka tranzicija
drustva u cjelini.

Sadrzaj / struktura predmeta:
1. Teorijsko odredenje medijske politike:
2. Medijska politika i upravljanje komunikacijskim sistemima;




3. Komunikoloski 1 politoloski aspekti medijske politike; Komunikacijske zajednice 1 medijski sistemi;
4. Savremene tehnologije i liberalizacija trzista; Tranzicija medijskih sistema

5. Savremeni kontekst medijske politike: Digitalna tehnologija i analogno upravljanje; Javni interes
kao temelj demokratskog razvoja medija;

6. Internacionalizacija nacionalnih medijskih sistema;

7. Medijska politika u procesu ekonomskog razvoja;

8. Regulacija i samoregulacija

9. Specifi¢ni medijski modeli

10. Demokrati¢nost politickih sistema i savremeni razvojni koncepti;

11. Obiljezja bosanskohercegovacke medijske politike;

12. Nacionalni javni RTV servisi i transnacionalne medijske kompanije;

13. Upravljanje radiodifuznim mrezama kao javnim dobrom:;

14. Specificna obiljezja europske medijske politike;

15. Specificna obiljeZja americke medijske politike

Literatura:

1. Kovacs V., Hanna (2011): Mass Media: Coverage, Objectivity and Changes, Nova Science
Publishers, New York

2. Chakravartty, P.; Sarikakis, K. (2006): Media Policy and Globalization, Edinburgh University Press,
Edinburgh

3. McQuail D.; Siune K. (1998): Media Policy: Convergence, Concentration and Commerce, SAGE
Publications, London

4. McQuail D.; Siune, K. (1986): New Media Politics — Comparative Perspectives in Western Europe,
SAGE Publications, London

5. Freedman, Des (2008): The Politics of Media Policy, Polity Press, Cambridge

6. Osmancevi¢, Enes (2009): Demokrati¢nost www-komuniciranja, Friedrich Ebert Stiftung, Sarajevo
7. Kurti¢, Najil (2011): Komunikolo$ki ogledi, Bosanska rijec, Tuzla

Naziv predmeta NOVINARSTVO U PRINTANIM MEDIIMA ECSTS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V
Semestar: 1V | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

Upoznati studente sa vrstama novina i njihovim karakteristikama.

- Pojasniti specifi¢nosti novinskog izraza.

- Nauciti ralikovanje Zanrova u printanim medijima te njihovu adekvatnu primjenu
- Objasniti temeljne principe keiranja novinskih sadrzaja.

- Upoznati studente se identificiranjem i vrstama izvora informacija.

- Pojasniti na¢ine odabira dogadaja i fokusiranja na vijest.

- Upoznati studente sa na¢inom funcioniranja novinarskih redakcija

- Objasniti ulogu urednika i procese redakture tekstova.

- Upoznati studente sa novim trendovima u novinarstvu.

Sadrzaj / struktura predmeta:

Vrste novina

Struktura novina

Rubrike u novinama

Specificnosti novinskog izraza

Novinski zanrovi 1 savremene fuzije u novinskom izrazaju
Kreiranje novinskog teksta

Elementi novinskog teksta

NooakrowhE




8. Novinarska stilistika

0. Novinska fotografija

10. Izvori informacija

11.  Uredivanje novina

12.  Organizacija novinske redakcije

13.  Tematska izvjeStavanja
14.  Multitasking novinarstvo
Literatura:

Malovi¢, S. (1995) Novine, Intergrafika, Zagreb.

Kurti¢, N. (2010) Osnove pisanja za medije, Media Plan Institut, Sarajevo

Grupa autora (2003) Novinarstvo u funkciji ljudskog napretka, 1 dio, Internews, Sarajevo.

Sheridan Burns, L. (2002) Razumjeti novinarstvo, Medijska istrazivanja, Zagreb.

Barakovi¢, V. (2015): "Novine: kako (pre)zivjeti digitalno doba", u Kurti¢, N. et al: Tabloidiziranje
stvarnosti. Metamorfoza dnevnih novina, TeSanj: Planjax.

Naziv predmeta KONSTRUKTIVNO NOVINARSTVO ECSTS
Ukupan broj sati u semestru: 45P + 0V
Semestar: 1V | Predavanja: 3 | Vjezbe: 0

Cilj kolegija:

- upoznati studente s konceptom konstruktivnog novinarstva i njegovoj vaznosti za blagostanje u
drustvu

- poduciti studente o vaznosti novinarskog djelovanja na uzroke u odnosu na izvjeStavanje o
posljedicama

- predstaviti studentima razvoj konstruktivnog novinarstva u svijetu

- objasniti vaZnost promisljanja o promjeni vrijednosti vijesti u skladu sa svjetskim trendovima

- navesti i objasniti studentima sve vrste konstruktivnog novinarstva i predstaviti im moguc¢nosti
primjene ovih vrsta u bosanskohercegovackom medijskom okruzenju

- objasniti studentima solution novinarstvo, primjenu u SAD-u i svijetu, mogu¢nosti za primjenu u
Bosni i Hercegovini

- objasniti studentima restorativno i mirnodopsko novinarstvo i moguénosti primjene u
bosanskohercegovackim medijima i drustvu

- objasniti studentima novinarstvo perspektive kao vrstu novinarstva pogodnog za izvjeStavanje o
dogadajima u bosanskohercegovackom kontekstu

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Novinarska epistemologija i razlozi koji su doveli do potrebe za promjenom u klasicnom
razumijevanju novinarstva

2. Historijski razvoj konstruktivnog novinarstva u Skandinaviji, Zapadnoj Evropi i Sjedinjenim
Ameri¢kim Drzavama

3. Vrste konstruktivnog novinarstva: solution, mirnodopsko, restorativno i novinarstvo perspektive

4. Solution Journalism Network i Constructive Journalism Project - zadaci i uloge u Sirenju ideje
konstruktivnog novinarstva u medijskim ku¢ama i na univerzitetima

5. Onsovni principi konstruktivnog novinarstva

6. Predstavljanje dobrih praksi u pisanju prica baziranih na principima konstruktivnog novinarstva

7. Razlike izmedu konstruktivnog novinarstva i istrazivackog novinarstva

8. Razlike izmedu konstruktivnog novinarstva, civilnog i aktivistickog novinarstva

9. Vrijednosti vijesti koje utjecu na kreiranje pri¢a po prinicpima konstruktivnog novinarstva

10. Pravila pisanja konstruktivne novinarske price, rad sa studentima na njihovim pri¢ama: ideja za




pricu i biranje sagovornika, upotreba knjizevnih tehnika za davanje dinamike prici

11. Pravila pisanja konstruktivne novinarske price: intervjuiranje sagovornika, fokus na pitanje KAKO,
umjesto na pitanje STA, metoda dijaloga

12. Pravila pisanja konstruktivne novinarske price: izbjegavanje zagovaranja i pozitivnih prica

13. Pravila pisanja konstruktivne novinarske price: pronalaZzenje pozitivnih aspekata dogadaja i
evidentiranje problema

14. Rad na promovisanju pri¢e i mogucnosti saradnje sa Mrezom solution novinara i Projektom
konstruktivnog novinarstva

15. Predstavljanje studentskih prica, diskusija i zakljucci

Literatura:

Deli¢, Amela (2021). Constructive Journalism in the Bosnian Media: From Problem-oriented
Reporting to Welfare-oriented Reporting? In: Communication and Media. 49 (16): 53-81.

Jackson, Jodie (2019). You are what you read. Why changing your media diet can change the world.
London.

Haagerup, Ulrik (2017). Constructive News. Aarhus University Press.

Mclintyre Hopkinskon, Karen; Smith Dahmen, Nicole (2021). Reporting beyond the problem. From
Civic Journalism to Solution Journalism. Peter Lang.

Gyldensted, Cathrine (2015). From Mirrord to Movers. Five Elements of Positive Psychology in
Constructive Journalism. CGroup Publishing.

Naziv predmeta INTERPERSONALNA KOMUNIKACIJA EC5TS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 15V
Semestar: IV | Predavanja: 3 | Viezbe (A) : 1

Cilj kolegija:

sobjasniti studentima vaznost komunikacijske kompetencije u svakodnevnom Zivotu, te osnovne
komunikacijske modele, norme i principe

estimulisati ih da razvijaju asertivne strategije i tehnike

erazviti njihovo znanje o vaznosti 1 naCinima aktivnog slusSanja

selaborirati ulogu pitanja u komunikaciji, razli¢ite vrste pitanja i njihove funkcije, te nacine na koje
pitanjima moZemo razviti komunikaciju

«analizirati kako neverbalni aspekti komunikacije utjecu na njen ishod

erazviti kompetencije studenata za grupnu interakciju, kao i upravljanje pregovorima i konfliktima

Sadrzaj / struktura predmeta:

*Pojmovno odredenje, uloga i znacaj interpersonalne komunikacije
* Uloga 1 utjecaj emocija na razvoj komunikacije
» Komunikacijski stilovi

» Strategije i tehnike asertivnog komuniciranja

* Aktivno sluSanje

* Funkcije 1 vrste pitanja

* Osnovni principi efektnog prenoSenje poruke

» Barijere funkcionalnom komuniciranju

* Neverbalna komunikacija

* Otvorenost u komunikaciji

* Osnovne teorije 1 taktike persuazije

* Intragrupna interakcija




* Proces pregovaranja
* Upravljanje konfliktima
» Komuniciranje izmedu komunikanata razli¢itog socijalno-kulturoloskog backgrounda

Literatura:

*Reardon, K. (1998) Interpersonalna komunikacija: Gdje se misli susrecu. Zagreb: Alinea.

» Mandi¢, T. (2003) Komunikologija: psihologija komunikacije. Beograd: Clio.

* Goleman, D. (2002) Emocionalna inteligencija: nova nauka o ljudskim odnosima. Beograd:
Geopoetika.

* Goleman, D. (2007) Socijalna inteligencija: nova nauka o ljudskim odnosima. Beograd: Geopoetika.

* Owen, H. (2004) Skilled interpersonal Communication: Research, theory and practice. London &
New York:Routledge

Naziv predmeta: KONVERGENCIA | MULTIMEDIJA E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 45P + 0V
Semestar: 111 | Predavanja: 3 | Vjezbe (A): 0

Cilj kolegija:

- Primarni cilj kursa je dati studentima uvid u osnovne etape konvergencije tradicionalnih medija ka
multimediji

Teoretski dio predmeta nacelno ispituje tehnoloSke preduslove i osnovne pokretace konvergencije,
shvatanje promjena u principima organiziranja medijskih sistema i realizacije njihovih funkcija, dok se
njegov empirijski dio odnosi na izuavanje savremenih medijskih sistema zasnovanih na razli¢itim
manifestacijama multimedijalne produkcije

- Kurs ima za cilj dati studentima na uvid osnovne teorijske koncepte i praki¢ne primjere ekspanzije
globalnih multimedijalnih sistema i posljedica koje /je/ ovaj proces ima/o na globalnu komunikaciju
Analizirati ekonomske, drustvene i kulturne efekte multimedija na karakteristike savremenog
konzumenta.

-Kurs ima za cilj sagledavanje pozicije bosanskohercegovackih komercijalnih i javnih medija u
procesima konvergencije/digitalizacije i multimedijaliziranja procesa komunikacije sa savremenom
publikom

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Teorijske pretpostavke konvergencije tradicionalnih medija

. Tehnoloski preduslovi za razvoj multimedijalnih komunikacijskih sistema

. Razvojna politika globalnih multimedijalnih i efekti na ekonomske i kulturne procese
. Uloga regulacije u procesu digitalizacije i razvoja multimedijalnih sistema

. Karakteristike korisnika multimedijalnih sadrzaja

. Uloga digitalizacije u procesu umrezavanja transnacionalnih medijskih sistema

. Ekonomski efekti digitalizacije i multimedijalizacije novog znanja

. Pozicije mo¢i i alati nadzora savremenih medijskih sistema

. Pozicija korisnika u procesu distribucije digitalnih sadrzaja

10. Drustveni mediji 1 liberalno trziste digitalnih sadrzaja

11. Provjerljivost izvora sadrzaja distribuiranih putem novih medija

12. Uloga transnacionalnih politi¢kih integracija na digitalizaciju masovnih medija
13. Digitalna praksa u Bosni i Hercegovini

14. Odnos komercijalnih 1 javnih interesa u distribuciji multimedijalnih sadrzaja
15. Mehanizmi cenzure u digitalnom dobu

O 0~ N D wo




Literatura:

1. Anderson, C. W. (2013). Rebuilding the News: Metropolitan Journalism in the Digital Age.
Philadelphia: Temple University Press.

2. McChesney, Robert (2004): Globalni mediji, CLIO, Beograd

3. Alexander C.J.; Pall L.A. (2001): Digitalna demokracija, Panliber, Osijek

4. Briggs, M. (2010). Journalism Next: A Practical Guide to Digital Reporting and Publishing. CQ
Press

5. Batsell, Jake (2015). Engaged Journalism: Connecting with Digitally Empowered News Audiences,
New York

6. Zgrablji¢ Rotar, Nada (2020), Digitalno doba: Masovni mediji i digitalna kultura, Naklada Jesenski 1
Turk, Zagreb

Naziv predmeta SOCIJALNA PSIHOLOGIJA E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15V
Semestar: 111 | Predavanja: 2 | Vjezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

Da se studenti upoznaju sa konceptima i idejama u podrucju socijalne psihologije. Socijalna
psihologija nastoji da istrazi na koji nacin ljudi stupaju u interakciju sa drugim pojedincima, grupama i
veéim zajednicama, te zaSto se pojedinci ponasaju na odredeni nacin. Kroz kolegij studenati ¢e se
upoznati sa konstruktima kao $to su stavovi, stereotipi, predrasude, konformizam. Cilj je da se
studenti upoznaju i sa osnovama prosocijalnog 1 agresivnog ponaSanja te sa manifestacijama tih
procesa u svakodnevnom zivotu. Temeljni procesi formiranja intimnih veza i faktorima koji uticu na
razvoj tih odnosa, takoder su vazna pitanja koja se problematiziraju na ovom kolegiju. Persuazija i
propaganda njihovo odredenje i faktori koji uti€u na ove procese bic¢e detaljno problematizirani.
Narocita paZznja ¢e biti usmjerena na persuazivnu komunikaciju kao jedan od temelja propagande.

Sadrzaj / struktura predmeta:
- Uvod u socijalnu psihologiju: srodne nau¢ne discipline; socijalne konstrukcije i motivi za socijalnim
ponasanjem
- Metodologija socijalno-psiholoskih istrazivanja: metoda opaZanja; korelacijski pristup;
eksperimntalni pristup.
- Socijalna percepcija: neverbalna komunikacija; atribucijska teorija; uloga kulture u atribucijskom
procesu;
- Stavovi i promjena stavova; priroda i porijeklo stavova; stavovi i ponasanje; mo¢ reklame
- Persuazija i propaganda
- Predrasude: stereotipi i diskriminacija; uzroci predrasuda; kako smanjiti predrasude
- Konformizam: informacijski socijalni utjecaj; normativni socijalni utjecaj; socijalni utjecaj i poticanje
pozeljnog
ponaSanja; pokoravanje autoritetu
- Grupni procesi: utjecaj u socijalnim grupama; grupne odluke; vodstvo u grupama; sukob i saradnja
- Pregled podrucja socijalne interakcije i uticaja.
- Intergrupni i kolektivni fenomeni.

Literatura:

- Aronson, E.,Wison, T.D., Akert, R.M. (2013). Socijalna psihologija (5. izdanje). Mate.

- Pennington, D.C. (1997). Osnove socijalne psihologije. Naklada Slap.

- Callaghan, J., & Lazard, L. (2011). Social Psychology. Critical Thinking in Psychology. SAGE
Publications.




- Maio, G. R., Haddock, G., & Verplanken, B. (2019). The psychology of attitudes and attitude
change(3rd ed.). Sage.

- Perloff, R. M. (2020). The Dynamics of Persuasion(7th ed.). Routledge.

- Benoit, W. L. i Benoit, P. J. (2013). Persuazivne poruke. Naklada Slap.

- Caldini, B. R. (2012). Uticaj u teoriji i praksi. Vulkan izdavastvo.

- Brown, R.(2004). Grupni procesi. Naklada Slap.

- Kite, M., & Whitley, B. (2016). Psychology of prejudice and discrimination (3rd ed.). Routledge.

Naziv predmeta ENGLESKI JEZIK 1l ECTS

Ukupan broj sati u semestru: 30P +15 V

Semestar: Il | Predavanja: 2 | Vjezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

Uz kori$tenje relevantne stru¢ne terminologije na engleskom jeziku, studenti ¢e se baviti sljede¢im:
-Komuniciranjem na engleskom jeziku koriste¢i se struénom terminologijom,

-Razumijevanjem odabranih stru¢nih tekstova,

-Razvijanjem stru¢nog vokabulara upoznavanjem raznih aspekata novinarstva kroz predvidene
aktivnosti,

-Pisanjem kracih novinskih ¢lanaka upotrebljavajuci obradene gramaticke i leksicke strukture,
-Realiziranjem krac¢ih video priloga upotrebljavajuci odredene gramaticke i leksicke strukture,
-Stvaranjem sadrZaja za drustvene mreZe koriStenjem odredenih gramatickih i leksickih struktura.

Sadrzaj / struktura predmeta:

"What is a journalist?"

"What is news?"

Ponavljanje 1 utvrdivanje odabranih morfosintaktickih struktura: Present Simple, Past Simple
"Types of News"; obrada autenti¢nog materijala iz Stampanih ili elektroni¢kih

medija na engleskom jeziku posvecenog nekom aktuelnom dogadaju/pitanju

Ponavljanje 1 utvrdivanje odabranih morfosintaktickih struktura: Present Continuous, Past Continuous
"Where the News Comes From"

"The Journalist's Role"; obrada autenticnog materijala iz Stampanih ili elektronickih

medija na engleskom jeziku posvecenog nekom aktuelnom dogadaju/pitanju

"Objectivity and Fairness"

Ponavljanje 1 utvrdivanje odabranih morfosintaktickih struktura: glagolske strukture

"News providers"; obrada autenti¢nog materijala iz Stampanih ili elektronic¢kih

medija na engleskom jeziku posvecenog nekom aktuelnom dogadaju/pitanju

Studentske prezentacije autenti¢nih materijala iz Stampanih ili elektronickih

medija na engleskom jeziku posvecenog nekom aktuelnom dogadaju/pitanju

Primjeri uspjesnog govornistva: modalni glagoli

"Getting the Story"

“Telling the Story”

Literatura:

Mascull, B.; Collins Cobuild Key Words in the Media (odabrana poglavlja, cca. 200 str.); Harper
Collins Publishers (1995)

Telenj, E.F. English for Journalists. Teis (2002)

Autenti¢ni materijali i tekstovi: ¢lanci iz novina i asopisa

Gramaticki priru¢nik prema izboru




Naziv predmeta ENGLESKI JEZIK IV =t

Ukupan broj sati u semestru: 30P +15 V

Semestar: 1V | Predavanja: 2 | Vjezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

z koristenje relevantne strucne terminologije na engleskom jeziku, studenti ¢e se baviti sljede¢im:
-Komuniciranjem na engleskom jeziku koriste¢i se stru¢nom terminologijom,

-Razumijevanjem odabranih stru¢nih tekstova,

-Razvijanjem strucnog vokabulara upoznavanjem raznih aspekata novinarstva kroz predvidene
aktivnosti.

-Pisanjem kracih novinskih ¢lanaka upotrebljavajuci obradene gramaticke i leksicke strukture.

Sadrzaj / struktura predmeta:

"Editing the story”; "Newspaper Jobs"; "Broadcast Jobs"

"The Editor's Role"; "Copy Editing"; obrada autenticnog materijala iz Stampanih ili elektronickih
medija na engleskom jeziku posvecenog nekom aktuelnom dogadaju/pitanju

"Coaching"; Ponavljanje i utvrdivanje odabranih morfosintaktickih struktura: glagolske strukture
Tvorba rije¢i pomocu sufiksa

Tvorba rije¢i pomocu prefiksa

"Headlines, Captions and Teases"; novinski naslovi: gramatika i tipi¢ne leksicke strukture

Aktiv i pasiv

Interpretiranje novinskih naslova; proSirenje vokabulara tipicnog za novinske naslove i novinske
tekstove opcenito

"Graphics and visuals"; Ponavljanje i utvrdivanje odabranih morfosintaktic¢kih struktura

"Supervising"; obrada autenti¢nog materijala iz Stampanih ili elektronickih medija na engleskom jeziku
posvecenog nekom aktuelnom dogadaju/pitanju

Stru¢ni vokabular, kolokacije

Specialized Journalism"; vjeStine pisanja (npr. kraci kriti¢ki prikaz)

Literatura:

Mascull, B.; Collins Cobuild Key Words in the Media (odabrana poglavlja, cca. 200 str.); Harper
Collins Publishers (1995)

Telenj, E.F. English for Journalists. Teis (2002)

Autenti¢ni materijali i tekstovi: ¢lanci iz novina i Casopisa

Gramaticki prirucnik prema izboru

ECTS

Naziv predmeta SOCIJALNA POLITIKA

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15V

Semestar: 1V | Predavanja: 2 | Vijezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

- Upoznati studente sa osnovnim sznanjima o socijalnoj politici kao nau¢noj disciplini i prakti¢noj
drustvenoj djelatnosti (predmet proucavanja, metode, principi i faktori);

- Upoznati studente sa pojmovno-kategorijalnim aparatom socijalne politike (socijalni razvoj, socijalna
sigurnost, socijalno obezbjedenje, zivotni standard, socijalna zastita, socijalna pomoc i dr.);




- Omoguc¢iti studentima uvid u historijski razvoj socijalne politike i njenu ulogu u razli¢itim drustveno-
historijskim epohama;
- Predstaviti, objasniti i valorizirati razli¢ite modele i koncepcije savremene socijalne polititike

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Pojmovno odredenje 1 podrucja socijalne politike,

2. Osnovni pojmovi socijalne politike (socijalni razvoj, socijalna sigurnost, blagostanje, kvalitet Zivota,
socijalna zastita, socijalna pmo¢, socijalna iskljucenost.....)

3. Principi i vrijednosti socijalne politike (humanzam, solidarnost, uzajamnost, princip redistribucije,
supsidijarnost, princip socijalne pravde/jednakosti/ljudskih prava/slobode/odgovornosti)

4. Historijski razvoj i determinante savremene socijalne politike

5. Socijalni rizici (stari i novi), socijalni problemi

6. Socijalne potrebe i drustveno blagostanje

7. Socijalne usluge

8. Socijalna administaracija i javne sluzbe (sektori i organizacija javnih sluzbi)

9. Metode i pristupi u socijalnoj politici

10. Savremene koncepcije i modeli drzave blagostanja

11. Sistemi socijalne sigurnosti: penzioni sistem,

12. Sistemi socijalne sigurnosti: zdravstveni sistem, politika nezaposlenosti,

13. Sistemi socijalne sigurnosti: socijalna pomo¢ i socijalna zastita,

14. Sistemi socijalne sigurnosti porodi¢na politika, stambena politika)

15. Socijalna politika u praksi

Literatura:

1. Puljiz, V. i Bezovan, G. i Suéur, Z. i Zrniniéak, S. (2005). Socijalna politika: povjest, sustavi,
pojmovnik, pravni fakultet, Zagrab.

2. Spiker, P (2014), Socijalna politika, teorija i praksa

3. Pandzi¢, A. (2021); Prepreke u ostvarivanju socijalnih prava iz sistema socijalne zastite u odnosu na
oblik pruzanja usluga, DruStvene i humanisticke studije - ¢asopis Filozofskog fakulteta u Tuzli, DHS 2
(15) (2021), UDK 364.4:338.246.025 str 467 — 489, Tuzla.

4. Pandzi¢, A. (2017); Kvalitet upravljanja javnim rashodima u sistemu socijalne zastite Bosne 1
Hercegovine; Casopis za teoriju i praksu socijalne politike i socijalnog rada ,,Socijalna politika® ISDN
0038-0091, UDK 364, god. 52 No 1/2017, str. 27 — 45, Institut za politicke studije, Beograd.

5. Rami¢, S. 1 Pandzi¢, A. (2020); Kvalitet socijalne zaStite porodica sa djecom na podrucju
Tuzlanskog kantona; Casopis za teoriju i praksu socijalne politike i socijalnog rada ,,Socijalna politika‘
ISSN 0038-0091 UDK 364 Broj 2/2020 God. 55, str. 9 — 31, Institut za politicke studije, Beograd.

6. Pandzi¢, A. (2012); Preovladavanje socijalnih rizika u Bosni i Hercegovini — izazov za sistem
socijalne zasStite; Zbornik radova ,,Rizici i1 izazovi socijalnih reformi®, Fakultet politickih nauka
Beograd, ISDN 978-86-84031-57-2. STR. 173 — 193, Vol. 20., Beograd.

Naziv predmeta STILISTIKA ECTS

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15V

Semestar: IV | Predavanja: 2 | Vijezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

Sticanje znanja o op$tim pojmovima stila i stilistike i stilskim posebnostima bosanskoga jezika. U
fokusu ¢e biti 1 bavljenje pitanjima stila u novinarstvu kroz razliite primjere iz medija, vjezbanje
stilova.




Sadrzaj / struktura predmeta:

. Osnovni pojmovi stilistike. Stilistika kroz povijest.
. Funkcionalno stilsko raslojavanje jezika. Funkcionalni stilovi.
. Knjizevnoumjetnicki stil.

. Stilske vjezbe.

. Zurnalisti¢ki stil.

. Stilske vjezbe.

. Publicisticki stil.

. Stilske vjezbe.

. Sekundarni stilovi.

10. Retoricki stil.

11. Esejisticki stil.

12. Tekstualna stilistika.

13. Figure kao konektori.

14. Tacka gledista. Figure i tropi.

15. Stilske vjezbe.

OO0 I N K~ WN K

Literatura:

M. Katni¢-Bakarsi¢, Stilistika, Ljiljan, Sarajevo, 2001.

Z. Lesi¢, Teorija knjizevnosti, Sarajevo publishing, Sarajevo, 2005.
S. Halilovi¢, Pravopis bosanskoga jezika, Sarajevo 2018.

Il godina
Naziv predmeta OSNOVI RADIJA ECGTS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V
Semestar: V | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

* pruziti studentima temeljna teorijska i prakti¢na znanja iz oblasti studija radija;

* upoznati studente sa osobitostima radija kao medija masovne komunikacije;

« izloziti studentima historiju radija u svijetu, Europi 1 BiH;

* pruziti studentima sistemati¢na znanja o strukturi i politickoj ekonomiji radijske industrije;

* upoznati studente s obiljezjima i trendovima radijskih industrija u svijetu, Europi i BiH;

* uvesti studente u teoriju zvuka, obiljeZja auditivne percepcije te nacela komuniciranja pomocu zvuka;
* nauciti studente tehnikama govora na radiju;

* nauciti studente pravilima upotrebe muzike i1 zvu¢nih efekata;

* upoznati studente s vrstama radijskih tehnologija;

« ukazati studentima na vaznost radijskog medija u sistemu masovnih komunikacije, te ulogu radija
odrZzavanju i mijenjaju drustvenih odnosa, kulturnih identiteta kao i poredaka moc¢i.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Uvod u modul; radio kao medij;

2. Osnove auditivne percepcije; uvod u teoriju zvuka; zvuk i ljudska kultura;

3. Radijska tehnologija | (tehnologije transmisije i prijema);

4. Radijska tehnologija 11 (tehnologije produkcije); Radijska industrija | (sektori);
5. Radijska industrija II (institucionalni modeli i razine); politi¢ka ekonomija radija;




6. Historija radija | (do 1945. godine);

7. Historija radija | (od 1945. godine);

8. Historija radija na juznoslavenskom podruc¢ju i Bosni i Hercegovini;

9. Izrazajna sredstva radija I (govor i glas);

10. Tehnike govora na radiju I (govorni aparat, tehnike opustanja i pripreme govornog aparat);
11. Tehnike govora na radiju Il (tehnike disanja, impostacija, artikulacija i rezonacija);

12. Tehnike govora na radiju Il (struktura govora i dikcijske figure);

13. Izrazajna sredstva radija II (tiSina, muzika i zvucni efekti);

14. Radio kao nevidljivi medij;

15. Radijska publika; Radio, kultura, drustvo; rezime modula.

Literatura:

* Shingler, M. & Wieringa, C. (2000): Radio (on-air), Beograd: Clio.

* Barakovi¢, V. & Mahmutovié¢, M. (2013): Osnovi radijskog novinarstva, Tuzla: Offset.

* Hendricks, J. A et al. (2020): Radio's Second Century: Past, Present, and Future Perspectives, New
Bruswick-London: Rutgers University Press.

» Zgrabljic Rotar, N. (2007): Radio (mit 1 informacija, dijalog i demokracija), Zagreb: Golden
marketing.

* Mucalo, M. (2010): Radio: medij 20. stolje¢a, Zagreb: AGM.

* Dordevi¢, B. (1984): Gramatika srpskohrvatske dikcije, Beograd: Univerzitet umetnosti u Beogradu.

« Sipka, M. (2005): Kultura govora, Sarajevo: Institut za jezik.

Naziv predmeta KOMUNIKOLOGIJA ONLINE MEDIA ECGTS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V
Semestar: V | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

- upoznati studente sa teorijama novih medija, posebno globalnih medija

- upoznati studente sa pojmom, znacenjem i historijom Web komuniciranja

- pojasniti rzlike izmedu tradicionalnog i online novinarstva

- pojasniti osnovne principe funkcioniranja tradicionalnih i novih medija

- pojasniti drustvene refleksije informacijsko-komunikacijskog toka web-a

- razviti kriticki odnos studenata spram druStvene uloge i prakse mass medija
- unaprijediti vjestine studenta vezane za individualni odnosno timski rad,

- razvijati navike za kontinuirani rad tokom sluSanja kursa,

- omoguciti studentima aktivno ucesée u svim nastavnim aktivnostima i obavezama kroz interaktivan
nastavni pristup

Sadrzaj / struktura predmeta:

Pojam i znacaj world wide web-a; Povijest world wide web-a; Drustvene refleksije informacijsko-
komunikacijskog toka web-a; Online spram tradicionalnog novinarstva; Konvergencija tradicionalnih u
online medijima;

Interaktivnost web medija; Jezik online i1 tradicionalnih medija; Uloga i1 znacaj publike u online 1
tradicionalnim medijima; Web i On line zajednice; Blog — pojedinac na web-u; Specifi¢nosti kulture
web komuniciranja u BiH; Razli¢itosti na web-u; Zloupotreba web-a; Web i mogucénosti
demokratizacije javne komunikacije; Budu¢nost web komuniciranja

Literatura:
Herman Edward, McChesney Robert, Globalni mediji, Clio, Beograd, 2004.




Craig Richard, Online Journalism, Reporting, Writing and Editing for New Media, Thomson
Wadsworth, Belmont, CA,

USA, 2005.

Osmancevi¢ Enes, Demokrati¢nost WWW komuniciranja, Friedrich Ebert Stiftung, Sarajevo, 2009.
Bard Alexander & Soderqvist, Netokracija, nova elita moci i Zivot poslije kapitalizma, Differo, Zagreb,
2003.

Alexander J. Cynthia, Pal A. Leslie, Digitalna demokracija, Panliber, Osijek, 2001.

McNair Brian, Journalism and Democracy, Routfledge, London and New York, 2000.

Ward Mike, Journalism Online, Focal Press, Woburn, MA, USA, 2002

Naziv predmeta RADIJSKA PRODUKCIJA EC5TS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V
Semestar: V | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

pruziti studentima sistemati¢na znanja o temeljnim konceptima, tehnikama, vjestinama i standardima u
oblasti

novinarske radijske produkcije;

» nauciti studente da stru¢no upravljaju svim relevantnim aspektima radioprodukcijskog procesa, od
osmisljavanja i

planiranja, preko snimanja i pisanja do montaze novinarskih radijskih priloga, odnosno informativnih
programa;

* osposobiti studente da se samostalno koriste radioprodukcijskim tehnologijama, mikrofonima 1
uredajima za

snimanje zvuka kao i specijaliziranim racunarskim aplikacijama za montazu zvuka;

* nauciti studente pravilnim tehnikama snimanja zvuka, osnovnim i naprednim obradama pojedinac¢nih
audiosignala,

spajanjem i blendovanjem razlic¢itih zvuc¢nih izvora, te kljuénim parametrima i formatima digitalnog
zvuka;

* nauciti studente pravilima rada s originalnim tonom, prezentacijskim tekstom, zvu¢nim efektima i
muzikom;

* izvjezbati studente da rade strucno, uredno, 1 sistemati¢no, postujuci utvrdene vremenske rokove,
tehnicko-estetske

zahtjeve i eticka nacela novinarske radijske produkcije;

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Sedmica: Uvod u radijsku produkciju, osnove rada sa zvukom | radijem kao medijem
. Sedmica: Radijski stil, osobine glasa i radijski zanrovi

. Sedmica: Faze radijske produkcije

Sedmica: Osnove razumijevanja digitalnog zvuka I njegove karakteristike

Sedmica: Pretprodukcija

Sedmica: Produkcija: tehnike snimanja zvuka, rad s mikrofonima i radijskom opremom
Sedmica: Kolokvij |

. Sedmica: Rad sa originalnim ton, prezentacijski tekst, muzika, zvuéni efekti, prelazi

. Sedmica: Postprodukcija — montaza (program za obradu radijskog zvuka)

10. Sedmica: Postprodukcija — montaza (program za obradu radijskog zvuka)

11. Sedmica: Postprodukcija — montaza (program za obradu radijskog zvuka)

12. Sedmica: Etika radijska produkcije

13. Rekapitulacija sadrzaja

14. Sedmica: Kolokvij Il

© 0 NOUA WD




Literatura:

Nisbett, A. (1990): Snimanje i obrada zvuka, Beograd: FDU.

Barakovi¢, V. & Mahmutovi¢, M. (2013): Osnovi radijskog novinarstva, Tuzla: Offset /odabrana
poglavlja/.

Boyd, A. (2002): Novinarstvo u elektronskim medijima, Beograd: Clio /odabrana poglavlja/.

McLeish, R. (2005): Radio Production: A Manual for Broadcasters, London: Elsevier.

Reese, D.E. & Gross, L. S. (2002): Radio Production Worktext, Boston: Focal Press.

Keith, M. (2007): The Radio Station (Broadcast, Satallite & Internet), Oxford: Focal Press.

Naziv predmeta GRADANSKO NOVINARSTVO E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V
Semestar: VI | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

Predmet treba upoznati studente s gradanskim novinarstvom, konceptom, genezom i uslovima pojave
gradanskog novinarstva. Jedan od ciljeva ¢e biti da studenti diferenciraju izmedu klasi¢nog i
gradanskog novinarstva te mogu prepoznati oblike manifestiranja u digitalnom medijskom okruzenju.
Studenti trebaju razumjeti prednosti, potencijale i rizike gradanskog novinarstva te moguc¢nostima
upotrebe u svakodnevnom novinarskom radu imaju¢i u vodu specifi¢nosti novih medija, socijalne
mreze, konvergenciju i savremene alate, pristupe i moguénosti koje nude novi mediji.

Primarni cilj jeste osposobiti studente da koriste novomedijsku situaciju, alate i pristupe za produkciju
novinarskih formi kroz upotrebu elemenata gradanskog novinarstva, sinergiju i metodu dopune price
od momenta kada se pojavi u sferi gradanskog novinarstva. Pra¢enje price - "follow up™ na osnovu
inicijalne price iz sfere gradanskog novinarstva te osnove istrazivackog novinarstva i primjena istih u
praksi Ce takoder biti jedan od glavnih ciljeva predmeta.

Sadrzaj / struktura predmeta:

Definicije i uslovi pojave gradanskog novinarstva - (metamorfoza novinarstva u posljednje dvije
dekade, pojava i definicije gradanskog novinarstva, promjena medijske slike svijeta i novinarstva,
gradansko novinarstvo kao odgovor na krizu demokratije).

Potencijali 1 rizici gradanskog novinarstva - (tehnicke pretpostavke - conditio sine qua non gradanskog
novinarstva, Sta jeste a Sta nije gradansko novinarstvo, eticke i zamke vjerodostojnosti 1 pristrasnosti u
gradanskom novinarstvu).

Upotreba gradanskog novinarstva (prepoznavanja potencijala za novinarsku pric¢u, odvajanje
informativno bitnog od sadrzajno nebitnog, nacelo provjerljivosti i autenti¢nosti, moguénosti
eksploatacije informacija iz gradanskog novinarstva na tradicionalnim i novim medijima, specifi¢nosti
oslanjanja na gradansko novinarstvo, primjeri iz prakse).

Gradansko novinarstvo u Bosni 1 Hercegovini - (funkcionisanje gradanskog novinarstva u BiH,
paralele sa gradanskim novinarstvom u razvijenim zemljama, svojstva i karakteristike gradanskog
novinarstva u BiH, zapazanja bosanskohercegovackih medijskih stru¢njaka o gradanskom novinarstvu,
profesionalnost, objektivnost i etika u sferi gradanskog novinarstva BiH, upotrebljivost medijskih
sadrzaja gradana-novinara BiH, primjeri iz prakse).

Moguénosti 1 buduénost gradanskog novinarstva (teoretska i prakti¢na razmatranja o moguénostima i
dometima gradanskog novinarstva, primjeri iz naprednih demokratija, eticke 1 profesionalne zamke,
buduénost uredivanog novinarstva.

Literatura: )
Husejnefendi¢, Sejn (2023) "Gradansko novinarstvo", OFFSET, Tuzla (u Stampi)




Craig, Richard (2010) "Online Journalism, Reporting writing and Editing for the New Media",
Beograd, Clio.

Osmancevi¢, Enes (2009): "Demokraticnost WWW komuniciranja", Sarajevo, Friedrich Ebert Stiftung.
Fidler, Roger (2004): "Mediamorphosis"”, Beograd, Clio.

Bowman, Shayne & Willis, Chris (2003). ,,We Media — Participatory journalism*, Media Center at The
American Press Institute, California

Gilmore, Dan (2004): “We the media: Grassroots Journalism by the People For the People”, O’Reilly,
USA

Fernando, Angelo (2008): ,,Citizen-powered journalism fills a void*, Communication World Magazine,
San Francisco, USA

Zbrika autora (2012): "Vjerodostojnost medija - izazovi globalizacije i specifi¢nosti regiona", Sarajevo,
ArkaPress doo

Naziv predmeta SOCIOLOGIJA BOSANSKOHERCEGOVACKOG DRUSTVA E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 30P + 0 V
Semestar: V | Predavanja: 2 | Vjezbe (A) : 0

Cilj kolegija:

Osposobiti studente za znanstveno razumjevanje slozene strukture i multilateralnog karaktera
bosanskohercegovackog drustva.

Prezentirati autenti¢ne drustveno-ekonomske, kulturno-tradicijske i historijske karakteristike ukupne
strukture 1 fizionomije bosanskohercegovackog drustva;

Objasniti «jedinstvo razli¢ja» bosanskohercegovackog drustva koje ¢ini autenti¢an druStveno-kulturni i
historijski sadrzZaj.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Bosna i Hercegovina 1 njezino drustvo

2. Osnovne socioloska obiljezija bosanskohercegovackog druStva - autohtonost i autonomnost,
multilateralnost, otvorenost za drugo i drugacije

3. Historijsko kontinuitet bosanskohercegovackog druStva, fizionomiski diskontinuiteti bosanske
drzave, sinkretizam u kulturi

4. Struktura i dinamika bosnaskohercegovackog drustva

5. Stereotipi 1 predrasude u prezentiranju boSnjacke nacije

6. Politicka tranzicija savremenog bosanskohercegovackog drustva

7. Ekonomska trenzicija bosanskohercegovackog drustva

8. Bosanskohercegovacko drustvo i evropske integracije

10. Bosanskohercegovacko drustvo i drzava u procesu globalizacije

11. Drustvena kontrola i drustvene sankcije u bosanskohercegovcékom drustvu

12. Socijalne dezintegracije u bosanskohercegovékom drustvu

13. Drustveni procesi izazvani ratom protiv bosanskohercegovckog drustva

Literatura:

1. Adib, Pozi¢, Ogledi o bosanskohercegovackom drustvu, Off-set, Tuzla, 2012.

2.Adib, Pozi¢, Studije o bosnjastvu, Off-set, Tuzla, 2012.

3. Anto, Babi¢ Drustvo srednjovjekovne bosanske drzave, Prilozi za istoriju BiH, ANU BiH 1987.
4..Grupa autora, Bosanski duh, Odbor savjetovanja-Bosna i Hercegovina moguénosti i perspektive
razvoja, Sarajevo 1997.

5. Jusuf, Ziga, Vrijeme (sve)politike, iluzije savremenog ekologizma, BKZ ,,Preporod®, Sarajevo,2012.




ECTS

Naziv predmeta RADIJSKO NOVINARSTVO

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V

Semestar: VI | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

* prenijeti studentima temeljna prakti¢na znanja, vjestine i tehnike iz oblasti radijskog novinarstva;
* nauciti studente pravilima radijskog stila i izrazajnim oblicima (Zanrovima) radijskog novinarstva;
» ovladati tehnikama selekcije, pisanja i prezentiranja vijesti u formi krace emisije vijesti (news bullet-
in);

* nauciti studente tehnikama izvjestavanja za radio;

* nauciti studente tehnikama pripreme 1 izvodenja dijaloskih emisija na radiju;

* upoznati studente s obiljezjima 1 postupkom pripreme radijskih dokumentaraca;

* prenijeti studentima znanja o praksama produkcije radijskog programa, konceptu formatiranja
programa,

programsko-organizacionoj shemi, modelima organizacije radijskih sadrZaja na satnoj osnovi, te
radijskoj redakciji;

» ukazati studentima na vaznost poStovanja etickih nacela radijskog novinarstva i normativne
regulative;

* upoznati studente s tehnikama produkcije i distribucije radijskih sadzaja putem webcasting-a i
podcasting-a.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Uvod u modul; specificnosti radijskog novinarstva; rad na radijskoj stanici;

2. Temeljna umjeca radijskog novinarstva (radijski stil; auditivna komunikacija; izbor i istrazivanje
teme; prikupljanje i provjera informacija);

3. Teorijski pristupi odredenju zanra; radijski Zanrovi;

4. Parcijalni i sveobuhvatni novinarski proizvodi; organizacija redakcije informativnog programa;
radijsko novinarstvo u multimedijalnom okruZzenju;

4. IzraZajni oblici 1: vijesti 1 emisija vijesti;

5. IzraZajni oblici 2: izvjestaj, izravni prijenos i dnevnik;

6. Izrazajni oblici 3: dijaloski programi;

7. IzraZajni oblici 4: dokumentarni i analiticko-interpretativni Zanrovi 1 programi;

8. Radijska stanica i program: formatiranje I (koncept, razine, format stanice);

9. Radijska stanica i program: formatiranje Il (format programa; programsko-organizaciona shema;
strategija dnevnih zona);

10. Radijska stanica i program: formatiranje Il (format bloka programa i/li emisije; satno planiranje;
play liste);

11. Webradio I: webcasting;

12. Webradio II: podcasting;

13. Etika u polju radijskog novinarstva;

14. Komunikacija sa sluSateljima; vodenje programa;

15. Radijska industrija, regulatorni propisi i novinarstvo u BiH.

Literatura:

* Boyd, A. (2002): Novinarstvo u elektronskim medijima, Beograd: Clio.

* Barakovi¢, V. & Mahmutovi¢, M. (2013): Osnovi radijskog novinarstva, Tuzla: Offset.

* Pringle, P. et al. (2004): Menadzment elektronskih medija, Sarajevo: Ambasada SAD u BiH .

* Abel, J. (2015): Out on the Wire: The Storytelling Secrets of the New Masters of Radio. New York:
Broadway Books.

* Glass, I. & Abel, J. (2012): Radio - An lllustrated Guide, New York: WBEZ Alliance.




» Walters, Roger L. (1994): Broadcast Writing, Principles and Practice, New York: McGraw-Hill.
 Chantler, P. & Stewart, Peter (2009): Essential Radio Journalism: How To Produce And Present
Radio News, London-

New York: Routledge.

* Priestman, C, (2001): Web Radio: Radio Production for Internet Streaming, Boston: Focal press.

* Morris, T. & Terra, E. (2006): Podcasting For Dummies, Indianapolis: Wiley Publishing Inc.

Naziv predmeta WEB NOVINARSTVO ECTS

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V

Semestar: VI | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

Znanje o specifi¢nostima i moguénostima web novinarstva

Poznavanje pravila publiciranja na web-u

Razumijevanje mehanizama regulacije i samoregulacije na web-u

Razumijevanje i koriStenje moguénosti mreznog komuniciranja u novinarskom radu
Primjena etickih kodeksa u praktiénom novinarskom radu na web-u

Primjena mogucosti multimedije u novinarskom izrazavanju na web-u

Kriticki odnos prema moguénostima korisnika u interakciji na web-u

Procijeniti znacaj ovog kursa u rjeSavanju razli¢itih problema u praksi

Sadrzaj / struktura predmeta:
1. Poimanje 1 drusStvene funkcije novinarstva
2. Historijski pregled razvoja novinarstva
3. Novinarstvo - od propovijedi do konverzacije
4. Publiciranje na web-u
5. Regulacija i samoregulacija na web-u
6. Specificnosti web novinarstva
7. Web portali - profiliranost
8. Drustvene mreze - prednosti i nedostaci
9. Blog - komunikacijska sloboda pojedinca
10. Interaktivnost korisnika - novi medijski sadrzaji
11. Anonimnost u web komunikaciji
12. Trolling i govor mrznje na web-U
13. Pravila pisanja na web-u
14. Multimedijalnost web novinarstva
15. Istrazivacko novinarstvo na web-U

Literatura:
1. Allan Stuart, News Culture, Open University Press, Buckingham, 1999.
2. Bausch Paul, Haughey Matthew, Hourihan Meg, We Blog: Publishing Online with Weblogs,
Whiley Publishing, Inc.
3. Indianapolis, 2002.
4. Boardman Mark, The Language of Websites, Routledge, London, New York, 2005.
5. Boczkowski J. Pablo, Digitizing the news — Inovation in Online Newspapers, The MIT Press,
Cambridge, Massachusetts,
London, England, 2004.
7. Campbell Shireen, Munger David, Researching Online, Pearson Education, Inc.New York,
2002.

o




8. Gunter Barrie, News and the Net, Lawrence Erlbaum Associates Publishers, Mahwah, New
Jersey, 2003.

9. Hall Jim, Online Journalism A critical Primer, Pluto Press, London, 2001.

10. Harris R. Christopher and Lester Martin Paul, Visual Journalism: A Guide for new Media
professionals, Allyn and Bacon, Boston, 2002.

11. Grupa autora, The Global Handbook of Media Accountability, Routledge, Oxfordshire,
England UK, 2022.

12. Osmancevi¢ Enes i saradnici, Mapiranje medijskih web portala u Bosni 1 Hercegovini, Centar
za promociju civilnog drustva, Sarajevo, 2021. (elektronsko izdanje):
https://civilnodrustvo.ba/wp-content/uploads/2021/06/Istrazivanje_Mapiranje-medijskih-web-
portala-u-BiH-1_compressed.pdf

13. Kodeks za Stampu i online medije u BiH, Vijece za Stampu i online medije u BiH, Sarajevo,
2021, (elektronsko izdanje): https://www.vzs.ba/index.php/vijece-za-stampu/kodeks-za-stampu-
i-online-medije

Naziv predmeta UVOD U ODNOSE S JAVNOSTIMA E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 45P + 30 V
Semestar: VI | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

«edukovati studente o strukturi, funkcijama i ciljevima komunikacije savremenih organizacija
*podstaci kod njih holisticki 1 sistemati¢an pristup komuniciranju organizacija sa okruZenjem
0sposobiti studente za razumijevanje aktuelne prakse odnosa s javnostima iz perspektive recentnih
teorija

«edukovati studente da konceptualiziruju efikasne strategije, kampanje i aktivnosti odnosa s javnostima
*poduciti ih razli¢itim metodama odnosa s javnostima

Sadrzaj / struktura predmeta:

. Pojmovno odredenje odnosa s javnostima

. Proces i funkcije odnosa s javnostima

. Geneza nauke o odnosima s javnostima

. Istrazivanja u odnosima s javnostima

. Komunikacijsko-persuazivna perspektiva odnosa s javnostima
. Odnosi s javnostima iz perspektive teorije sistema
. Metode odnosa s javnostima

. Odnosi s medijima

. Upravljanje dogadajima

. Lobiranje

. Online aktivnosti odnosa s javnoscéu

Literatura:

* Kurti¢, N. (2015) Odnosi s javnostima. Sarajevo.

* Cutlip, S., Center, A. i Broom, G. (2003) Odnosi s javnos¢u. Zagreb: Mate.

* Vilkoks, D., Kameron, G., Olt, F. i Ejdzi, V. (2006) Odnosi s javnos¢u- strategije i taktike. Beograd:
Centar za izdavacku delatnost Ekonomskog fakulteta.

* Green, A. (2007) Kreativnost u odnosima s javnos¢u. Zagreb: Hrvatska udruga za odnose s javnoscu.
* Theaker, A. (2007) Priru¢nik za odnose s javnoséu. Zagreb: Hrvatska udruga za odnose s javnoscu.

* Kunzcik, M. (2006) Odnosi s javnoscu: koncepti i teorije. Zagreb: Fakultet politickih znanosti.

» Tomi¢, Z. (2008) Odnosi s javnoscu: teorija i praksa. Zagreb/Sarajevo: Synopsis.




Naziv predmeta NOVINARSKA ETIKA

ECTS

Ukupan broj sati u semestru: 45P + 15V

Semestar: VI | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

upoznati studente sa osnovnim etickim teorijama i konceptima u okviru kojih se razvijala
novinarska etika;

upoznati studente sa elementima morala i moralnog rasudivanje;

pojasniti drustevni kontekst razvoja etike i novinarske deontologije;

pojasniti funkcije medija, medijske rezime i tipove medija;

pojasniti eticka nacela novinarske profesije te njezine pravno normativne stege;

razviti kriti¢i odnos studenata prema etickim dilemama i rjeSenjima u novinarskoj praksi;
unaprijediti vjestine primjene etickih standarda u konkretnim situacijama;

razvijati navike za kontinuirani rad tokom sluSanja kursa.

Sadrzaj / struktura predmeta:

Filozofsko teorijske osnove novinarske deontologije
Etika i moralni razvoj

Etika i drustvo

Etika i moralno rasudivanje

Mediji i etika

Funkcije medija, tipovi medija, medijski rezimi
Medijski utjecaji

Mediji, novinar i op§ti javni interesi
Novinarska etika, odgovornost i sloboda
Moralni ideali i svakodnevna novinarska praksa
Etika medija, trziSte 1 reklama

Novinarstvo i poStovanje privatnosti

Nacela novinarske profesije

Etika i novi mediji

Pravni okviri novinarske djelatnosti

Eticki kodeksi

Literatura:

Barakovi¢, V. (2019) Etika digitalnog doba. Post novinarstvo, Podgorica: Medijska kultura.

Dej, L. A. (2004): Etika u medijima, Beograd: Soros.

Bertrand, C. J. (2007): Deontologija medija, Zagreb: Sveucili$§na knjizara.

Zaket, D.(2007): Novinarska etika: Moralna odgovornost u medijima, Beograd: Glasnik.

Plevnik, D. (2003): Praksa etickog novinarstva, Zagreb: Masmedia.

Korni, D. (1998): Etika informisanja, Beograd: Clio.

McChesney R. (2008): Bogati mediji, siromasna demokratija, Sarajevo: Sahinpasic.

Wilkins, L., Painter, C. i Patterson, P. (2021): Media Ethics: Issues and Cases, Lanham-New Y ork-
London: Rowman & Littlefield.

Gordon, D. A. et al. (2011): Controversies in Media Ethics, New York-London: Routledge

Merrill, J. C. (1997) Journalism ethics, philosophical foundations for news media, New York:
St.Martin’s Press.




Naziv predmeta AGENCIJSKO NOVINARSTVO =t

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15 V

Semestar: VI | Predavanja: 2 | Vjezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

Nastava na predmetu "Agencijsko novinarstvo" ¢e osposobiti studente - prakti¢no i teoretski- za
profesionalno obavljanje novinarskog posla temeljeno na modusu operandi agencijskog novinarstva.
Akcenat ¢e biti na agencijskoj vijesti ali i na nacinu funkcionisanja agencijskih i medijskih kuca.
Nastava je predvidena kao kombinacija teorijskog i prakti¢nog rada, uz iznimno bitnu komponentu
prakti¢nog rada. Kratko, jasno i profesionalno izvjestavanje bit ¢e primarni cilj ovog predmeta buduci
da je tu sustina ne samo agencijskog nego novinarstva uopste.

Tehnike, finese i stilovi izvjestvanja imanentni agencijskom novinarstvu su takoder jedan od glavnih
ciljeva ovog predmeta s napomenom da ¢e se u predmetu razraditi i tipovi izvjeStavanja kako za
tradicionalne medije (Stampu, radio i televiziju) tako i za nove medije - portale, news boardove,
podcasting i sl.

Pozeljno je da, prema dostupnim mogucnostima, studenti pohadaju nakratko novinarske agencije 1
barem povrs$no se upoznaju "na mjestu dogadaja" s na¢inom fungiranja medijskih agencija

Sadrzaj / struktura predmeta:

Sedmica: Uvod u agencijsko novinarstvo — Pojam i definicije

2. Sedmica: Poceci agencijskog novinarstva

3. Sedmica: Nastanak vecih agencija, prva dopisniStva, organizacija rada u dopisniStvima

4. Sedmica: DESK, agencije na prostorima SI Evrope 1 agencijski servisi u BiH, o¢ekivana 1 ostvarena
uloga novinarskih agencija u medijskoj stvarnosti

5. Sedmica: Agencijska vijest I stil pisanja za agencije

6. Sedmica: Kolokvij |

7. Sedmica: Prepoznavanje agencijske vijesti vijesti per se i per nos, odvajanje sadrzajno bitnog od
redudantno nebitnog, vijest kao kraljica novinarskih formi, lid i tipovi lida,

8. Sedmica: Prakti¢na aplikacija vjeStina - kako napisati agencijsku vijest

9. Sedmica: Prakti¢ni rad studenata, lid, pisanje agencijske vijesti | teasera

10. Sedmica: Replikacija agencijske vijesti 1 njen utjecaj na druge medije, prilagodavanje drugim
medijima

11. Sedmica: zamke agencijske vijesti

12. Sedmica: Vijest u nizu, dopuna trenutnih i cikli¢nih aktuelnosti, cjelodnevno izvjestavanje,
medijsko pracenje dogadaja

13. Sedmica: Vjerodostojnost i etika agencijskog novinarstva

14. Sedmica: Kolokvij Il

Literatura:

Polojac, Fjodor (2010): "Novinske agencije i agencijsko novinarstvo”, Zagreb, Plejada DOO.
Dragovan Lazarevi¢, Nebojsa Jovanovi¢ (2005): "Agencijsko novinarstvo", Beograd, FPN.
Kurti¢, Najil (2009): "Osnovi pisanja za medije", Sarajevo, MEdia Plan Institut

Gozzini, Giovanni (2001): "Istorija novinarstva"”, Beograd, Clio.

Iris,Antoine (1999): "Informacione magistrale”, Beograd, Clio.

I druga literatura koju predavac preporuci.




ECTS

Naziv predmeta ENGLESKI JEZIK V

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15V

Semestar: V | Predavanja: 2 | Vjezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

Uz koristenje relevantne stru¢ne terminologije na engleskom jeziku, studenti ¢e se baviti sljede¢im:
-upoznavanjem sa istorijatom i principima u zZurnalistici

-obradom 1 istrazivanjem jezika Stampanih i digitalnih medija (autenti¢ni zapisi)

-razvijanjem sposobnosti tj. vjestina neophodnih za izrazavanje u modernoj zZurnalistici
-razvijanjem vokabulara i sposobnosti tj. vjestina za Citanje, istrazivanje lokalnih 1 globalnih vijesti

Sadrzaj / struktura predmeta:

Usvajanje tehnika i strategija ¢itanja s razumijevanjem u novinarstvu.
Citanje i razumijevanje raznih vrsta tekstova u novinarstvu.
Novinarstvo i vrste novinarstva.

Jezik novinarstva.

Problemi, novi trendovi i izazovi u novinarstvu.

Pisanje kratkih vijesti na engleskom jeziku.

Pisanje (kracih) izvjestaja na engleskom jeziku.

Osposobljavanje studenata za kompetentno pracenje strucne literature.
Usvajanje novih strategija za samostalno ucenje.

Gramaticki fokus:

Past Simple Tense vs Past Perfect Tense

Present Perfect Simple Tense vs Present Perfect Progressive Tense
The use of articles

Literatura:

Mascull, B.; Collins Cobuild Key Words in the Media (odabrana poglavlja, cca. 200 str.); Harper
Collins Publishers (1995)

Autenti¢ni materijali 1 tekstovi: ¢lanci iz novina i1 ¢asopisa

Gramaticki priru¢nik prema izboru

ECTS

Naziv predmeta KULTURALNE STUDIJE

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 0V

Semestar: V \ Predavanja: 3 ] Vjezbe (L) : 0

Cilj kolegija:

Glavni cilj nastavnog predmeta je upoznavanje studenata/ica sa osnovnim teorijskim pravcima i
klju¢nim temama unutar studija kulture od druge polovine 19. stoljeca, te u 20. 1 21. stoljecu.

Specifiéni ciljevi se tiu sticanja znanja o kulturalnim studijima u smislu razumijevanja, analize i
preispitivanja temeljnih koncepata i problema kada su u pitanju raznorodne kulturne prakse, tekstovi i
proizvodi kulture u modernom i savremenom dobu. Predmet omogucava studentima/cama da steknu
sposobnost historijske kontekstualizacije i kriticke analize trendova u kulturi i svakodnevnom Zivotu
regionalno i globalno, povezujudi ih sa strukturalistickim, kulturalistickim, marksistickim,
poststrukturalistickim, postkolonijalnim, feministickim i postmodernisti¢kim uvidima unutar teorija
kulture. Cilj predmeta je i razvijanje vjeStina potrebnih za interdisciplinarna i komparativna istraZivanja




kulturne proizvodnje, te njihove kontekstualizacije unutar Sirih kritickih prouc¢avanja drustva, medija,
ideologije i politike danas.

Sadrzaj / struktura predmeta:

Kolegij je koncipiran tako da pruzi pregled i analizu raznih tematskih oblasti unutar kulturalnih studija,
i to kroz uvod u teorijske pravce koje su u temelju modernih i savremenih studija kulture. Kolegij
pocinje sa problemima vezanim za definiranje kulture i akademsko producje kulturalnih studija,
fokusirajuci se na klju¢ne koncepte poput ideologije, politike i popularne kulture. Potom se obraduju
kljuéni teorijski doprinosi analizi kulture u modernom periodu (od polovine 19. do pocetka 21.
stolje¢a), kroz odabrane predstavnike i tekstove unutar slijedecih teorijskih Skola: tradicije 'kulture 1
civilizacije',  britanskog kulturalizma, kontinentalnog strukturalizma, marksizma i kulturnog
materijalizma, semiotike, psihoanalize, poststrukturalizma, feminizma, postmodernizma i
postkolonijalizma. U ovom kolegiju pruza se i kontinuirani osvrt na razne drustveno-politicke
kontekste, njithov utjecaj na polje kulturne proizvodnje kao i1 na tok teorije kroz odredene historijske
periode do danas. Kolegij ilustruje razvoj i utjecaje kljuénih druStvenih mehanizama 1 institucija u
polju kulture kroz brojne relevantne primjere, kako bi se kontekstualizirala analiza kulturnih tekstova i
praksi u sferi medija, audiovizuelne kulturne proizvodnje, te informacijskih tehnologija, kao i
svakodnevnog Zivota danas. Ovo se radi kroz paralelno uvodenje studenata u teorijski utemeljenu
analizu odabranih primjera relevantnih kulturnih praksi i problema Bosni i Hercegovini i u svijetu.

Literatura:

1. Jelena Bordevi¢ (2008). Postkultura: Uvod u studije kulture. Beograd: Clio.

2. Dean Duda (2002). Kulturalni studiji: ishodista i problemi. Zagreb: AGM.

3. Jelena Bordevi¢, ur. (2008). Studije kulture. Beograd: Sluzbeni glasnik.

4. John Fiske (2001). Popularna kultura. Beograd: Clio, 2001.

5. Zbornik radova Kulturalni studiji i drugo, Razlika/Differance 3-4, 2003, Tuzla.

6. Storey, J. ur. (2009). Cultural Theory and Popular Culture. London: Longman,

7. David Kellner (2020). Media Culture: Cultural Studies, Identity, and Politics in the Contemporary
Moment. Drugo izdanje. London: Routledge.

ECTS

Naziv predmeta EKONOMSKA POLITIKA

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15V

Semestar: VI | Predavanja: 2 | Vjezbe (L) : 1

Cilj kolegija:
- [zucavanje osnovnih koncepata u ekonomskoj politici
- Upucivanje na vaznost ekonomske politike za male otvorene ekonomije
- Razumijevanje vaznosti ekonomske politike za medunarodnu poziciju i unutrasnju ekonomsku
stabilnost BiH
- PoboljSavanje intelektualnih vjestine studenata u smislu aplikacije/primjene stecenih znanja u
rjeSavanju razli¢itih
vanjskoekonomskih problema,
- Poboljsavanje komunikacijskih vjestine studenata u pisanom i verbalnom obliku,
- Poboljsavanje vjestine studenata vezane za individualni odnosno timski/grupni rad.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Osnovni koncepti i sadrzaj ekonomske politike,
2. Ciljevi ekonomske politike

3. Instrumenti ekonomske politike




4. Ekonomska politika Bosne i Hercegovine

Literatura:

1. Mahmutovi¢, H., Hodzi¢, K. (2017). Ekonomska politika otvorene ekonomije. Ekonomski fakultet
Univerziteta u Zenici.

2. Sadzak, M., redaktor, Ekonomska diplomaciija. Zagreb: Synopsis

ECTS

Naziv predmeta ENGLESKI JEZIK VI

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 15V

Semestar: VI | Predavanja: 2 | Viezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

Uz koristenje relevantne stru¢ne terminologije na engleskom jeziku, studenti ¢e se baviti sljede¢im:
-razvijanjem sposobnosti tj. vjestina neophodnih za izrazavanje u modernoj zZurnalistici
-razvijanjem vokabulara i sposobnosti tj. vjestina za Citanje, istrazivanje lokalnih i globalnih vijesti
-obradom 1 istraZzivanjem jezika Stampanih 1 digitalnih medija (autenti¢ni zapisi)

-ovladavanjem jezika neophodnog za pisanje novinskih ¢lanaka

-razumijevanje jezika emitiranja vijesti

Novinarstvo kao profesija koja podrazumijeva prikupljanje informacija o odredenoj temi, a zatim i
1zvjeStavanje o istoj uz zakljucke upucene Siroj javnosti putem Stampanih, digitalnih medija ili
emitiranjem vijesti.

Izvjestavanje u obliku istrazivackih oblika, kolumni i recenzija.

Istrazivacki izvjestaji 1 tematski ¢lanci kao duZi oblici u kojima se pri¢a u potpunosti razvija u detalje.
Novosti, kolumne i recenzije kao kraci oblici s namjenom obrade odredene teme bez previSe detalja.
Citanje i razumijevanje raznih vrsta tekstova u novinarstvu.

Vrste novinarstva. Jezik novinarstva.

Problemi, novi trendovi i izazovi u novinarstvu.

Pisanje kratkih vijesti na engleskom jeziku.

Pisanje (kracih) izvjestaja na engleskom jeziku.

Usvajanje novih strategija za samostalno ucenje.

Gramaticki fokus:

Past Simple Tense vs Past Perfect Tense

Present Perfect Simple Tense vs Present Perfect Progressive Tense

The use of articles, complex sentence, conditional clauses

Literatura:

Mascull, B.; Collins Cobuild Key Words in the Media (odabrana poglavlja, cca. 200 str.); Harper
Collins Publishers (1995)

Autenti¢ni materijali i tekstovi: ¢lanci iz novina i Casopisa

Gramaticki priruc¢nik prema izboru




IV godina

Naziv predmeta UPRAVLJANJE ODNOSIMA S JAVNOSTIMA E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V
Semestar: VII | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

* objasniti studentima strateske i operativne funkcije i podrucja primjene odnosa s javnostima u
razli¢itiminstitucijama/kompanijama/organizacijama

* upoznati studente o procesu kreiranja, implementiranja i evaluiranja javnih kampanja

* razviti znanje studenata o upravljanju imidzom

* uvesti ih u proces razvijanja i mjerenja vrijednosti brenda, te analizirati moguénosti i slucajeve
brendiranja

» elaborirari temeljne principe internog i eksternog komuniciranja u kriznim situacijama

Struktura/sadrzaj kolegija:

* Istrazivanje 1 planiranje u procesu strateSkog komuniciranja
* Provodenje i evaluiranje u procesu strateskog komuniciranja
* Analiziranje studija slucaja

» Komuniciranje u kriznim situacijama

 Dimenzije i elementi organizacijskog identiteta

* Spoznavanje, oblikovanje 1 izrazavanje identiteta

* Vrste identiteta i upravljanje njima

* Kolokvij

* Pojam, geneza i funkcije imidza

* Struktura imidZa i upravljanje njime

* Analiziranje studija slucaja

* Pojam, struktura i1 proces brendiranja

* Pojam, funkcije 1 elementi reputacije

 Upravljanje reputacijom

* Mjerenje reputacije

Literatura:

* Kurti¢, N. (2015) Odnosi s javnostima. Sarajevo.

* Cutlip, S., Center, A. 1 Broom, G. (2003) Odnosi s javnos¢u. Zagreb: Mate.

* Vilkoks, D., Kameron, G., Olt, F. i Ejdzi, V. (2006) Odnosi s javnos¢u- strategije i taktike. Beograd:
Centar za izdavacku delatnost Ekonomskog fakulteta.

* Green, A. (2007) Kreativnost u odnosima s javnosc¢u. Zagreb: Hrvatska udruga za odnose s javnoscu.
* Kunzcik, M. (2006) Odnosi s javnoscu: koncepti i teorije. Zagreb: Fakultet politickih znanosti.

* Tomi¢, Z. (2008) Odnosi s javnoscu: teorija i praksa. Zagreb/Sarajevo: Synopsis.

ECTS

Naziv predmeta OSNOVI TELEVIZIJE

Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V

Semestar: VII | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2




* pruziti studentima temeljna teorijska i1 prakti¢na znanja iz oblasti studija televizije;

* upoznati studente sa osobitostima televizije kao medija masovne komunikacije;

* izloziti studentima historiju televizije u svijetu, Europi i BiH;

* pruziti studentima sistemati¢na znanja o strukturi i politickoj ekonomiji televizijske industrije;

« upoznati studente s obiljezjima i trendovima televizijskih industrija u svijetu, Europi i BiH;

* uvesti studente u teoriju vizuelne percepcije te nac¢ela komuniciranja pomocu zvuka i slike;

* upoznati studente s zanrovima koji se naj¢es¢e primjenjuju na televiziji i njihovim karakteristikama;
* uvesti studente u studije televizijske publike, utjecaja televizije, predstavljanja nasilja na televiziji;
* upoznati studente sa sistemima, vrsta i na¢inima funkcioniranja televizijskih tehnologija za
produkciju, transmisiju i

recepciju televizijskih programa;

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Sedmica: Uvod u karakteristike i historiju televizije kao medija
2. Sedmica: specificnosti i razine televizijske komunikacije
3.Sedmica: Specifi¢nosti vizualne percepcije, razine ispoljavanja TV komunikacija, najvaznije
tehnoloske platforme

4. Sedmica: Televizijska tehnologija; televizijska industrija

5. Sedmica: Semantika TV izraza

6. Sedmica: kljucni televizijski Zanrovi,

7. Sedmica: Televizijska publika, osobine i zapazanja,

8. Sedmica: Kolokvij |

9. Sedmica: odnos televizije i nasilja

10. Sedmica: Socijalni utjecaj televizije

11. Sedmica: Psiholoski utjecaj televizije

12. Sedmica: Politicki utjecaj televizije

13. Sedmica: Etika radijska produkcije

14. Sedmica: Kolokvij Il

Literatura:

*McQueen, D. (2000): Televizija, Beograd: Clio.

« Fisk, J. & Hartly, J. (1992): Citanje televizije, Zagreb: Barbat & Prova.

* Esquenazi, J. (2013): Televizijske serije, Beograd: Clio.

* Markovi¢, D. (2010): Audiovizuelna pismenost, Beograd: Univerzitet Singidunum.

* Bourdieu, P. (2000): Narcisovo ogledalo, Beograd: Clio.

* Mirrlees, T. & Kispal-Kovacs, J. (2013): The Television Reader, Oxford: Oxford University Press.
* Gray, J. & Lotz, A. D. (2012): Television Studies, Cambridge: Polity Press.

Naziv predmeta ISTRAZIVACKO NOVINARSTVO E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 45P + 30 V
Semestar: VII \ Predavanja: 3 ] Viezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

- elaboririrati sve faze procesa istrazivanja- od prepoznavanja istrazivackih tema, preko
prikupljanje podataka do oblikovanja i1 prezentovanja istrazivackih prica
- objasniti studentima faktore i kriterije koje treba uzeti u obzir prilikom odluc¢ivanja o eticki
spornim pitanjima
- predstaviti normativni okvir relevantan za rad istrazivackih novinara u BiH
upoznati studente o mogucnostima i rizicima koriStenja digitalnih tehnologija u procesu istrazivanja

Sadrzaj / struktura predmeta:




- Pojmovno odredenje, karakteristike i specifi¢nosti istrazivackog novinarstva
- Nastanak i razvoj istrazivackog novinarstva u SAD-u i Evropi
- Razvoj istrazivackog novinarstva u Bosni i Hercegovini

- Drustveni kontekst istrazivackog novinarstva

- Istrazivacki proces

- Metode istrazivackog novinarstva

- Postupanje s kvantitativnim podacima u istrazivackim pricama
- Kolokvij

- Normativni okvir istrazivackog novinarstva

- Eticke dileme u istrazivatkom novinarstvu

- Specijalizovane teme istrazivackog novinarstva

- Digitalne tehnologije u istrazivanju i prezentovanju prica

Literatura;

Besker, Inoslav i Obad, Orlanda (ur.) (2014). Istrazivacko novinarstvo. Zagreb: Press Data.

Burgh, Hugo De (2007). Istrazivacko novinarstvo: Kontekst 1 praksa. Beograd. Clio.

Mirosavljevi¢, Mladen, Vilovi¢, Gordana i Kunczik, Michael (2009). Istrazivacko novinarstvo.
Sarajevo: Friedrich-Ebert-Stiftung.

Naziv predmeta TELEVIZIJISKA PRODUKCIJA EC5TS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V
Semestar: VII | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

* pruziti studentima sistemati¢na znanja o temeljnim konceptima, tehnikama, vjestinama i standardima
u oblasti novinarske televizijske produkcije;

» nauciti studente da stru¢no upravljaju svim relevantnim aspektima produkcijskog procesa u oblasti
TV novinarstva, od osmisljavanja i planiranja, preko snimanja i pisanja do montaze novinarskih TV
priloga, odnosno kracih emisija;

» osposobiti studente da se samostalno koriste audio-vizualnim produkcijskim tehnologijama, TV
kamerom, stativom, mikrofonima kao i profesionalnim, specijaliziranim racunarskim aplikacijama za
videomontazu;

* prenijeti studentima znanja o tehnikama snimanja i montiranja videomaterijala, kao 1 klju¢ne
koncepte, parametre i formate digitalnog videa;

* upoznati studente s trendovima u danaSnjoj televizijskoj produkciji 1 industriji;

* izvjezbati studente da rade strucno, uredno, 1 sistemati¢no, postujuci utvrdene vremenske rokove,
tehnicko-estetske zahtjeve i eti¢ka nacela novinarske TV produkcije;

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Uvod u televizijsku produkciju (pojam, produkt, oblasti, razine, proces, osoblje);

2. Pisanje za televiziju;

3. Produkcijske tehnologije; produkcijske situacije i modeli; TV ekipa;

4. Produkcijski proces I: pretprodukcija (prijedlog, treatment, narativni opis, sinopsis, planiranje,
specificnosti  pretprodukcijskog procesa u informativnoj djelatnosti); analiza preporucenih
produkcijskih modela za zavr$ni produkciji projekt;




5. Produkcijski proces Il: produkcija A. (gramatika televizijskog izraza i vizuelna struktura
televizijskih sadrzaja); analiza predlozenih rjeSenja za zavr$ni produkciji projekt (faza pretprodukcije;
razina: format emisije);

6. Produkcijski proces II: produkcija B. (sekvenca, tipovi kontinuiteta, medukadrovi i inserti, A-roll i
B-roll snimci, in-camera transition; videopri¢a); analiza predloZenih rjeSenja za zavr$ni produkciji
projekt (faza pretprodukcije; razina: format emisije);

7. Produkcijski proces II: produkcija C. (svjetlo i rasvjeta, snimanje na lokaciji, snimanje intervjua);
analiza predlozenih rjeSenja za zavrSni produkciji projekt (faza pretprodukcije; razina: sadrzaji
emisije);

8. Produkcijski proces II: produkcija D. (vizuelni nastup, stand-up, vodenje i prezentacija programa;
rad s telepromterom); praktikum: vizuelni nastup;

8. Produkcijski proces IlI: postprodukcija A. (osnove digitalnog videa; montaza; montazni prijelaz i
montazni sklopovi; ); praktikum: vizuelni nastup;

9. Produkcijski proces III: postprodukcija B. (racunarske aplikacije za videomontazu - Adobe
Premiere: radno okruzenje; prijenos materijala i osnovne obrade); analiza predloZenih rjeSenja za
zavrsni produkeiji projekt (faza produkcije; razina: sadrzaji emisije);

10. Produkcijski proces III: postprodukcija C. (racunarske aplikacije za videomontazu - Adobe
Premiere: rad sa titlovima, montaznim interpunkcijama i videoefektima, osnove animiranja,
providnost, miksanje zvuka; eksportovanje videopriloga); analiza predlozenih rjeSenja za zavr$ni
produkciji projekt (faza produkcije; razina: sadrzaji emisije);

11. Produkcijski proces Ill: postprodukcija D. (raunarske aplikacije za videomontazu - Sony Vegas
Pro: osnovne i napredne obrade); analiza predloZenih rjeSenja za zavrSni produkciji projekt (faza
postprodukecije; razina: sinopsis videoprice);

12. Produkcijski proces Ill: postprodukcija E. (racunarske aplikacije za videomontazu - Adobe After
Effects: osnove); analiza predlozenih rjeSenja za zavrSni produkciji projekt (faza postprodukcije;
razina: sinopsis videoprice);

13. Etika televizijske produkcije; videoprodukcija u online okruzenju; analiza predloZenih rjeSenja za
zavrSni produkeiji projekt (faza postprodukcije; razina: prezentacija programa);

14. Trendovi u suvremenoj televizijskoj produkciji; bh. televizijska produkcija; rad na zavrSnom
produkcijskom projektu (priprema i planiranje procesa snimanja emisije);

15. Rad na zavrSnom produkcijskom projektu (snimanje emisije); rezime modula.

Literatura:

* Babac, M. (2000): Jezik montaze pokretnih slika, Beograd: Clio.

* Letica, Z. (2003): Televizijsko novinarstvo, Zagreb: Disput;

* Block, Bruce A (2021): The visual story: creating the visual structure of film, TV and digital media,
New York-London: Routledge,

* Kragi¢, B. & Gili¢, N. (2003), Filmski leksikon, Zagreb: Leksikografski zavod Miroslav Krleza.

» Musburger, R. B.(2005): Single-Camera Video Production, New York: Focal Press.

* Zettl, H. (2010): Television Production Handbook, Belmont: Thomson.

» Andersson, B. (2015): The DSLR Filmmaker's Handbook: Real-World Production Techniques,
Indianapolis: John Wiley and Sons.

* Donald, R. & Spann, T. (2000): Fundamentals of Television Production, Ames: lowa State University
Press.

Naziv predmeta POSLOVNA KOMUNIKACIJA ECTS

Ukupan broj sati u semestru: 30P + 15V




Semestar: VII Predavanja: 2 | Vjezbe (L) : 1

Cilj kolegija:

- upoznati studente u moguénostima, izazovima, vrstama i funkcijama internih i eksternih
komunikacija organizacije

- predstaviti studentima pravila poslovnog komuniciranja

- objasniti im strukturu razli¢itih oblika pisane komunikacije

- pripremiti ih za poslovne intervjue, sastanke, prezentacije

- predstaviti im razlicite vrste poslovnih konflikata 1 taktike za upravljanje njima

Sadrzaj / struktura predmeta:

. Uloga, znacaj 1 vrste poslovne komunikacije
. Proces pisanja

. E-mail poruke i dopisi

. Oblikovanje prigovora, zalbi, odbijenica

. Oblikovanje zahtjeva, molbi i persuazivnih pisama
. Oblikovanje pozitivnih poruka

. Pisanje izvjestaja

. Kolokvij

. Poslovni intervjui

10. Prezentacije

11. Pregovori

12. Sastanci

13. Upravljanje konfliktima unutar organizacije
14. Komunikacijske igre

15. Liderstvo

OO0 0Tk~ WN —

Literatura;

-Michael J. Rouse i Sandra Rouse: Poslovne komunikacije. MASMEDIA, Zagreb, 2005.
-Renata Fox: Poslovna komunikacija. Hrvatska sveucilisna naklada, Zagreb, 2001.
-Mandi¢. Tijana: Komunikologija: psihologija komunikacije. Beograd: Clio, 2003.

-C.L. Bovee, J.V. Thill: Savremena poslovna komunikacija. Mate, Zagreb, 2010.

-Mary Ellen Guffey: Business CommuniCation — Process & Product. South-Western, 2008.

Naziv predmeta MEDIJSKI MENADZMENT E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 45P + 30V
Semestar: VIII \ Predavanja: 3 ] Viezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

Cilj predmeta je stjecanje znanja o upravljanju medijskim organizacijama.

Prosirivanje znanja o funkcioniranju medijskih sistema u savremenom drustvu studenti ¢e ovladati
vjestinama planiranja, organiziranja, kontroliranja i evaluacije procesa i funkcionisanja medijskih
organizacija.

Studenti ¢e takoder ovladati tehnikama, metodama 1 vjeStinama upravljanja primjerenim specifi¢cnim
tipovima medija i razli¢itih struktura medijskih organizacije.

Posebna paznja bit ce usmjerena na savremene vjestine upravljanja drustvenim medijima organizacija,
kako medijskih tako i (ne)profitabilnih organizacija, manjih biznisa te kompanija koje image odrzavaju
i/ili grade na platformama baziranim na WWW.




Utvrdivanje teorijskih predznanja i prakti¢nih vjestina iz oblasti upravljanja socijalnim medijima $to
podrazumijeva: sticanje sveobuhvatnog prakticnog iskustva na podrucju upravljanja profesionalim
profilima na socijalnim mreZama; osposobljavanje studenata za monitoring, evaluaciju te planiranje
optimalnih medijskih strategija na socijalnim mrezama te educiranje o smjernicama razvijanja
kompetencija potrebnih za radno mjesto "menadzera socijalnih medija" u skladu sa savremenim
medijskim praksama Zapada

Sadrzaj / struktura predmeta:

Menadzment i mediji

Teorija menadzmenta

Medijske organizacije kao produkcijski sistemi

Struktura medijskih organizacija

Menadzment u printanim medijima

MenadZment u elektronskim medijima

Komercijalni i javni mediji

Normativno-pravni okviri

9. Javnost i ciljne javnosti

10.  Oglasivaci i trziste

11.  Medijski menadzment i novi medijski trendovi (menadzment drustvenih medija, online
menadzment)

12.  Medijski menadzment u sferi WW W (upravljanje i evaluacija medijskim sadrzajem i profilima
na drustvenim medijima

13.  Karakteristike BH medijskog menadzmenta

14.  Budu¢nost medijskog menadZmenta
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Literatura:

Blend, M.i Mondezir, S. (1995) Promocija na radiju i televiziji , Clio, Beograd.

Bogavac, S.(2000) MenadZment medija, FIM, Novi Sad.

Mek Kvin, D. (2000) Televizija, Clio, Beograd, 2000.

Pringle, P, Starr, M. 1 McCavitt, W. (2001): Menadzment elektronskih medija, Clio, Beograd.

Stephan, M. (2005) Novinarstvo, izdanje Clio, Beograd.

Sterne, Jim (2010) "Social media metrics - How to measure and optimize your marketign investment”,
New Jersey, Wiley.

Zarella, Dan (2010): "The Social Media Marketing Book", Canada. O'Riley

Safko,Lon (2009); "Social media bible - Tactics, tools and strategies for business success", New Jersey,
Wiley

Tuten, L. Tracy (2008). Advertising 2.0 Social media marketing in a WEB 2.0 World, London, Praguer

Naziv predmeta TELEVIZIJISKO NOVINARSTVO ECGTS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V
Semestar: VIII \ Predavanja: 3 ] Viezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

* prenijeti studentima temeljna prakti¢na znanja, vjestine i tehnike iz oblasti televizijskog novinarstva;
* nauciti studente pravilima televizijskog stila i izraZzajnim oblicima (Zanrovima) TV novinarstva;

» savladati tehnike pripreme i pisanja televizijskih vijesti 1 izvjestaja;

» savladati tehnike pripreme, skiciranja i izvodenja izravnog prijenosa;

* nauciti studente osnovnim vjeStinama scenskog nastupa na televiziji;

* nauciti studente tehnikama pripreme i izvodenja dijaloSkih emisija na televiziji;




* upoznati studente s obiljezjima i postupkom pripreme televizijskih dokumentaraca, komentara i
analiza;

* upoznati studente s principima informativnih formata, organizacijom i osobljem redakcije
informativnog programa;

» ukazati studentima na vaznost poStovanja etickih nacela televizijskog novinarstva i normativne
regulative televizijske industrije u BiH;

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Uvod u modul; temeljna umije¢a TV novinarstva I (jezik, govor, stil; auditivna 1 vizuelna
komponenta);

2. Temeljna umije¢a TV novinarstva II (struktura priloga, tema: izbor, istrazivanje, provjera);

3. Parcijalni 1 sveobuhvatni novinarski proizvodi; nacela strukturiranja teksta i izrazajni oblici TV
novinarstva,;

4. Priprema, pisanje i prezentacija TV vijesti;

5. Televizijski izvjestaj 1 prica; naslov priloga (chapter head); informativna traka;

6. lzravni prijenos;

7. Nacela informativnih formata, uredivanje, dnevnik i tematske informativne emisije;

8. Dijaloski programi;

9. Dokumentarni programi;

10. Analiza i komentar;

11. Specifi¢ni izraZajni oblici; vodenje i prezentacija programa;

12. Televizijsko novinarstvo u multimedijalnom okruzenju, online digitalni videoformati;

13. Videoprica za web;

14. Etika televizijskog novinarstva;

15. Normativni propisi televizijske industrije u Bosni i Hercegovini;

Literatura:

* Letica, Z. (2003): Televizijsko novinarstvo, Zagreb: Disput.

* Boyd, A. (2002): Novinarstvo u elektronskim medijima, Beograd: Clio.

« Wodak, R. (2020): Politika straha. Sta desnidarski populisti¢ki diskursi znade, Sarajevo: UdruZzenje
Mreza za izgradnju mira.

* Cushion, S. (2012). Television Journalism. New York-London: Sage.

* Rich, C. (2010): Writing and Reporting News: A Coaching Method, Boston: Wadsworth.

* Chapman, J. & Kinsey, M. (1999): Broadcast Journalism: A critical Introduction, London-New York:
Routledge.

» White, T. (2005): Broadcast News Writing, Reporting, and Producing, Oxford-Burlington: Elsevir-
Focal Press.

Naziv predmeta TEMATSKO NOVINARSTVO: SAMOSTALNI PROJEKT ECSTS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30 V
Semestar: VIII | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

Sublimirati teorijska znanja i prakti¢ne vjestine iz oblasti novinarstva u printanim, elektronskim i
novim medijima.

- Upoznati studente sa procesima gatekeepinga u masovnim medijima.

- Pruziti studentima specifi¢na znanja i1 vjestine iz oblasti novinarske prakse kao preduslove za rad u
medijima;




- Pojasniti osnovne modele organizacije novinskih redakcija, od klasi¢nih do savremenih.
- Ukazati na specificnosti savremnih integriranih i konvergiranih redakcija.

- Naglasiti vaznost poznavanja nacina strukturiranja medijskih sadrzaja.

- Naglasiti znacaj timskog rada u novinarstvu.

- Potaknuti studente na kriticko razmisljanje 1 kreativni pristup radu u medijima.

Sadrzaj / struktura predmeta:

Uvod u predmet

2. Karakteristike novinarstva u savremenom svijetu
. Strukturiranje medijskih sadrzaja

. Dogadaj, vijest, kontekst

. Specificnosti novinarstva u prntanim medijima

. Specificnosti novinarstva u elektronskim medijima
. Specifi¢nosti web novinarstva

. Konvergnetni mediji i novinarstvo

. Organizacija novinarskih redakcija

10. Rubri¢na organizacija medija

11. DESK

12. Konvergirane redakcije

13. Trzisni aspekti novinarske djelatnosti

14. Eticki aspekti novinarske djelatnosti

15. Buduénost novinarstva
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Literatura:

Barakovi¢, Vedada, Mahmutovi¢,Mirza(2013) Osnovi radio novinarstva, Printcom, Tuzla
Bojd, Endrju (2002) Novinarstvo u elektronskim medijima, CLIO,Beograd

Deuze, Mark (2004). What is Multimedia Journalism?, Journalism Studies, (5) 2:139-152
Kurti¢, Najil (2010): Osnove pisanja za medije, Media Plan Institut, Sarajevo

Malovi¢, Stjepan (1995): Novine. Zagreb, InterGrafika.

Osmancevi¢, Enes (2009): Demokrati¢nost www komunicranja, FES, Sarajevo

Ritzer, George (1999). Mekdonaldizacija drustva, Zagreb: Jesenski 1 Turk.

Naziv predmeta POLITICKA KOMUNIKACIJA ECSTS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 30V
Semestar: VIII | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 2

Cilj kolegija:

Ukazati na znacaj politicke kulture i politicke komunikacije u savrmenim drustvima
Analizirati tipove politicke kulture 1 modele politicke komunikacije

Utvrditi funkcije politickog komuniciranja

Identificirati aktere 1 kanale politi¢ke komunikacije

Analizirati strategije, organizaciju i vodenje politickih kampanja

Pronaci elemente racionalnosti 1 iracionalnosti u politickoj komunikaciji

Sadrzaj / struktura predmeta:

Pojam 1 definicije politicke komunikacije; Politicka kultura 1 politi¢ka komunikacija; Politicki subjekti
1 politicki procesi; Elementi politi¢ke kulture; Funkcije politickog komuniciranja; Akteri politicke
komunikacije; Kanali politicke komunikacije; Instrumenti politickog komuniciranja; Politicke
kampanje; Li¢nost, grupe i politika; Spoznaja, identitet, emocije i stavovi u politickoj komunikaciji;
Istina i laz u politickoj komunikaciji; Racionalnost i iracionalnost u politi¢koj komunikaciji; Krizno

komuniciranje; Kreiranje politickog image-a




Literatura:

Arendt Hannah, Istina i lazi u politici, Filip Vi$nji¢, Beograd, 1994.

Baudrillard Jean, Simulacija i zbilja, Jesenski i Turk, Zagreb 2001.

Keane John, Mediji i demokratija, Filip Visnji¢, Beograd, 1995.

Krleza Miroslav, Deset krvavih godina, Veselin Maslesa, Sarajevo, 1990.

Osmancevié Enes, Susnjar Adis, Integritet novinarstva i transparentnost medija u Bosni i Hercegovini,
Transparency International, Banja Luka, 2021.

McNair Brian, Journalism and Democracy, Routfledge, London and New York, 2000.

Cottam Martha, Uvod u politicku psihologiju, Mate, Zagreb, 2010.

Reich Wilhelm, Masovna psihologija faSizma, Jesenski i1 turk, Hrvatsko sociolosko drustvo, Zagreb,
1999.

Courtois Stéphane, Crna Knjiga komunizma — Zlo¢in, teror, represija, Bosancica — print, Sarajevo,
1999.

Tomi¢ Zoran, Osnove politickog komuniciranja, Poslovne komunikacije, Mostar, 2005.

Nuhanovi¢ Asad, Demokratija, mediji, javnost — Ogled o slobodi i jednakosti, Promocult, Sarajevo,
2005.

Osmancevi¢ Enes, Fatalna privla¢nost bezvlaséa, Arka press, Sarajevo, 2009

Naziv predmeta METODOLOGIJA DRUSTVENIH ISTRAZIVANJA ECSTS
Ukupan broj sati u semestru: 45 P + 0V
Semestar: VIII | Predavanja: 3 | Vjezbe (L) : 0

Cilj kolegija:

Sticanje nau¢no-teorijskih imetodolosko-metodskih znanja o: koncepcijama, postavkama, pristupu,
konceptualizaciji

istrazivanja, izradi istrazivackog projekta, realizaciji nau¢nog istrazivanja, izradi izvjestaja o
istraZivanju i rezultatima

istrazivanja 1 njegova prezentacija, te primjena rezultata istrazivanja u nau¢noj i drustvenoj praksi, u
praksi izrade

prijave master teze, izradi master teze i njene javne odbrane.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Definicija istrazivanja, uloga i funkcija naucnih istraZivanja u procesu naucnog saznanja 1 u
drustvenoj praksi

2. Osnovne odredbe teorijskih 1 empirijskih nauénih istrazivanja i njihov medusobni odnos

3. Specifi¢nosti predmeta istrazivanja u socioloskim naukama, odnos predmeta i metoda istrazivanja

4. Konceptualizacija 1 rekonceptualizacija istraZivanja - predprojektna etapa u procesu naucnih
istrazivanja

5. Izrada naucnoistrazivackog projekta

6. lzvori, klasifikacija izvora i karakteristike izvora podataka

7. Proces formiranja podatka, vrste i tipovi podataka u nau¢nom istraZivanju

8. Pribavljanje podataka u procesu nau¢nog istrazivanja

9. Sredivanje i obrada podataka

10. Provjera hipoteza i zaklju¢ivanje na osnovu podataka

11. Izrada izvjestaja o istrazivanju i rezultatima istrazivanja

12. KoriStenje rezultata nau¢nog istrazivanja u nauci i druStvenoj praksi




13. Primjena rezultata naucnog istrazivanja u novinarskoj praksi
14. Pretpostavka drustvenih konotacija nau¢nih istrazivanja

Literatura:
1. Termiz, Dz. (2009), Metodologija drustvenih nauka, II izdanje, TDK “Sahinpasi¢*, Sarajevo
2. Termiz, Dz. (2013), Osnovi metodologije socijalne psihologije, Amos Graf, Sarajevo
3. Termiz, Dz. (2013), Kritika teorije, Amos Graf, Sarajevo
4. Termiz, Dz. i Milosavljevi¢, S. (2000), Praktikum iz metodologije politikologije, Sarajevo
5. Dzevad Termiz, Slavomir Milosavljevi¢ (2008), Naucni osnovi savremene analitike, NIK
“Grafit* Lukavac
6. Vladovi¢, Radeta (2018), Uvod u metodologiju medijskog istrazivanja, Talija Izdavastvo,

Beograd
Naziv predmeta POLITICKA FILOZOFIJA E%TS
Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 0V
Semestar: VIII | Predavanja: 2 | Viezbe (A) : 0

Cilj kolegija:

Upoznavanje studenata sa kljunim pojmovima politicke filozofije kao i sa temeljnim pitanjima i
problemima, razli¢itim teorijskim pristupima i njihovoj medusobnoj aporetici. Preispitivanje odnosa
politi¢ke filozofije i politike.Razmatranje odnosa teorijskih elaboracija politike i konkretnih politickih
praksi s ciljem prepoznavanja mogucih alternativa. Elaboracijom navednih problema kroz nastavu,
aktivnim ukljucivanjem studenata kroz diskusiju na nastavi, potom i samostalni rad, upoznavanje sa
literaturom, studenti Ce kriticki sagledavati fenomen politickog.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Problem definiranja filozofije politike

2. Odredenje ¢ovjeka kao politickog bica

3. Problemi odnosa etike i politike (Sokrat, Platon, Aristotel, Makijaveli)

4. Drustveni ugovor, privatna svojina i gradansko drustvo (Dz. Lok, T.Hobs, Z.Z.Ruso)

5. Moderne politi¢ko- filozofske teorije — teorija pravde, libertarizam, egelitarizam i komunitarizam.
6.Savremeni koncepti slobode i jednakosti (Isaija Berlin, Jan Nervson, Ronald Dvorkin).

7. Demokratija ( Esencijalne vrijednosti demokratije, Instrumentalne vrijednosti demokratije )
8. Liberalizam 1 nacionalna drzava

9. Racionalna kritika i otvoreno drustvo (Karl Poper)

10. Anarhizam i utopizam

11. Politika i biologija

Literatura:

1. Milorad Stupar, Filozofija politike: Anticko i moderno shvatanje politi¢ke zajednice, JP. Sluzbeni
glasnik Beograd 2014.

2. Adam Svift, Politi¢ka filozofija, Clio, Beograd, 2008

3. Savremena politicka filozofija (priredio) Jano§ Kis§, IK. Zorana Stojanovica, Novi Sad, 1998 (str.
200-280)

4. Enver Halilovié¢, Savremena politicka misao, Amos Graf d.0.0. Sarajevo

ECTS

Naziv predmeta ENGLESKI JEZIK VII

Ukupan broj sati u semestru: 30 P +0 V

Semestar: VII | Predavanja: 2 | Vjezbe (A) : 0

Cilj kolegija:




Na kraju semestra studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano obavljali svoje
obaveze, ¢e komunicirati na engleskom jeziku, razumjeti i analizirati tekstove, te iznositi ideje o
pitanjima iz njihove struke, tj. iz oblasti odnosa s javnostima.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Vladati gramatickim strukturama engleskog jezika nabrojanim u sadrzaju kursa;

2. Vladati leksickim strukturama iz oblasti odnosa s jav;nostima

3. Aktivno primjenjivati znanja i to: pisanje, Citanje, razumijevanje tematskih cjelina i vodenje
konverzacije na engleskom jeziku iz strukovne oblasti;

4. Uporedivati sli¢nosti i1 razlike izmedu gramatickih struktura nabrojanih u sadrzaju kursa;

5. Analizirati tematske cjeline na engleskom jeziku iz strukovne oblasti;

6. Prevoditi tekstove sa engleskog na bosanski, hrvatski, srpski jezik i obratno.

Literatura:
Evans. V. et al. (2016). Public Relations. Berkshire: Express Publishing.
Autenticni tekstovi vezani za obrazovanje iz Stampe i strucne literature.

Naziv predmeta ENGLESKI JEZIK VIII ECTS

Ukupan broj sati u semestru: 30 P + 0V

Semestar: VIII | Predavanja: 2 | Vjezbe (A) : 0

Cilj kolegija:

Na kraju semestra studenti, koji su tokom ¢itavog nastavnog perioda kontinuirano obavljali svoje
obaveze, ¢e komunicirati na engleskom jeziku, razumjeti i analizirati tekstove, te iznositi ideje o
pitanjima iz njihove struke tj. iz oblasti izvje§tavanja, medija i elektroni¢kih medija.

Sadrzaj / struktura predmeta:

1. Vladati gramatickim strukturama engleskog jezika nabrojanim u sadrZaju kursa;

2. Vladati leksi¢kim strukturama iz oblasti elektronickih medija na engleskom jeziku;

3. Aktivno primjenjivati znanja 1 to: pisanje, Citanje, razumijevanje tematskih cjelina i vodenje
konverzacije na engleskom jeziku iz strukovne oblasti;

4. Usporedivati sli¢nosti i razlike izmedu gramatickih struktura nabrojanih u sadrzaju kursa;

5. Analizirati tematske cjeline na engleskom jeziku iz strukovne oblasti;

6. Prevoditi tekstove sa engleskog na bosanski, hrvatski, srpski jezik i obratno.

Literatura:

- Evans. V. et al. (2016). Public Relations 2. Berkshire: Express Publishing.

- Hewings, M. (2014) Advanced Grammar in Use. Cambridge: Cambridge University Press.
- Autenti¢ni tekstovi vezani za obrazovanje iz Stampe i strucne literature.

ECTS

Naziv predmeta CIVILNO DRUSTVO

Ukupan broj sati u semestru: 30 P +0 V

Semestar: VIII \ Predavanja: 2 ] Vjezbe (A) :0

Cilj kolegija:

Ciljevi kursa su:

-upoznati studente sa znacem i znacajem civilnog drustva

-prenijeti studentima temeljne pojmove i teorijske koncepte podstaci i podrzati razvoj intelektualnih
vjestina kod studenata u smislu kritickog promisljanja drusStva i drustvenih promjena




-unaprijediti njihove vjestine vezane za individualni odnosno timski rad,
-poboljsati vjestine studenata vezane za kontinuirani rad tokom citave godine,
-omoguciti studentima aktivno uces¢e u svim nastavnim aktivnostima i obavezama
kroz interaktivan nastavni pristup.

Sadrzaj / struktura predmeta:

* Uvod civilno drustvo u drustvenoj praksi i drustvenoj znanosti, problem definicije
* Civilno drustvo u zapadnoj misaonoj tradiciji

» Demokracija i civilitet u politoloskom diskursu

* Funkcije civilnog drustva

» Strukturalno-funkcionalne komponente civiliteta

* Definicije civilnog drustva

* Tradicija civiliteta u Bosni i Hercegovini

« Strukturalno-funkcionalne komponente civiliteta u Bosni i Hercegovini
* Funkcije civilnog sektora u BiH

* Znacaj civilnog sektora u procesima demokratizacije u BiH

* Perspective razvoja civilnog drustva u BiH

Literatura:

1. Pavlovi¢, Vukasin, Civilno drustvo i demokratija, Politeia, Beograd, 2004.;

2. Kin, DZon, Civilno drustvo, stare slike, nove vizije, Filip Visnji¢, Beograd 2003.;

3. Kasapovi¢, Mirjana: “Demokratska tranzicija i politicke stranke”, Fakultet politickih znanosti,
Zagreb, 1996.

4. Popper, Karl, Otvoreno drustvo i njegovi neprijatelji, BIGZ, 1993.

5. Stajner, Fikard, “Anatomija suvremenih druitava i ekonomska teorija daljih evolucija”, Globus i
Ekonomski institute, Zagreb, 1983.

6. Zgodi¢, Esad/Pejanovi¢, Mirko/Kuki¢, Slavo, Civilno drustvo i lokalna demokratija, Centar za
promociju civilnog drustva, Sarajevo, 2002.




